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Motionshanteringen

Hir finner du de motioner frin medlemmar i Coop Ostra ekonomisk forening (Coop Ostra) som kommit
foreningsstyrelsen tillhanda senast den 15 januari 2025. Efter varje motion foljer foreningsstyrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Motionsbehandling
Motionerna publicerades pa foreningens hemsida den 25 januari 2025 och medlemmarna gavs tillfélle att
lamna synpunkter pa de olika motionerna och dven ta del av andra medlemmars synpunkter.

Foreningsstyrelsens utlitande och forslag till beslut har utformats utifrdn motionernas innehdll. Det gar
inte att dndra i en motion eller i foreningsstyrelsens utlatande nir de behandlas pa stimman. Déremot kan
stimman gora egna uttalanden med anledning av motionerna.

Viktigt att veta

Den kooperativa grossistverksamheten bedrivs av Coop Sverige AB (CSAB), som ansvarar for bland annat
varuinkdp, sortiment, varuforsorjning, digital utveckling och marknadskommunikation for de konsument-
foreningar som dr medlemmar i KF. CSAB 4r ocksé ansvarigt for det s.k. Medlemsprogrammet, genom
vilket medlemmarna kan tjdna in podng nir de handlar i Coop-butiker. CSAB dgs av Kooperativa For-
bundet (KF). Coop Ostra &r medlem i och deléigare av KF, men har inget eget bestimmande inflytande
over verksamheten i KF eller dess dotterbolag. I de motioner som berdr direkta affarsfradgor i CSAB och
dér foreningsstyrelsen instimmer i motionens syfte kan foreningen darfor endast verka fér motionen. Om
yrkandet i motionen inte innehdller ndgot krav pa att foreningen ska verka for motionen utan till exempel
endast innehaller krav pa att CSAB ska vidta viss atgéard kan foreningsstyrelsen endast forsoka besvara
motionen efter bista formaga.

Foreningsstyrelsen har flera mojligheter att verka for en motion.

Dessa dr:
- Foreningens ledamoter 1 KF:s och CSAB:s styrelse.
- Motioner till KF:s stimma.

Foreningen kan dessutom verka opinionsbildande. Féreningen kan ocksa formldst versdnda en motion
jamte foreningsstyrelsens utlatande dirover till KF/CSAB och begédra besked om huruvida KF/CSAB avser
att vidta ndgon étgird med anledning av motionen.

Beslutsforslag
I foreningsstyrelsens svar anvinds tre olika beslutsforslag:

Bifall innebir att foreningsstyrelsen delar motionérens uppfattning och ska genomfora eller verka for
motiondrens forslag. Att foreningsstyrelsen ska verka for ett motionsforslag ar tillimpligt nar det géller
forslag som inte ligger inom foreningsstyrelsens beslutsomrade, till exempel i fradgor som ror verksamheten
i CSAB.

Besvarad innebdr att foreningsstyrelsen utvecklar sitt stdllningstagande till motionen i svaret. Det kan till
exempel vara faktabeskrivningar som gor att motiondrens forslag inte &r relevanta och det kan handla om
att motiondrens 6nskemal redan &r tillgodosett. Foreningsstyrelsens utlatande kan ocksé innehélla atagand-
en och atgérder i enlighet med motiondrens dnskemal, men motionens att-sats (yrkandet) kan vara skriven
pa ett sitt som gor att den inte 4r mojlig att bifalla. Detta kan t.ex. gélla affarsmotioner avseende CSAB da
de ofta tar upp frigor som Coop Ostra inte kan besluta om.

Avslag innebér att foreningsstyrelsen inte instimmer i motiondrens forslag.
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AFFARSFRAGOR COOP

Allmént angdende motioner som avser aftirsdriften i Coop Sverige AB (CSAB)

Varje ar far foreningen in en eller flera motioner som avser verksamhet som bedrivs av CSAB. CSAB bedriver
grossistverksamheten for konsumentforeningarnas Coop-butiker och dr dirmed ansvarigt for hela konsumentkooperationens
varuférsorjning. CSAB ansvarar ocksd for sortiment och gemensam marknadskommunikation for konsumentféreningarna.
CSAB ansvarar vidare for det s.k. Medlemsprogrammet, genom vilket medlemmarna kan tjdna in podng ndr de handlar i
Coop-butikerna. Medlemsprogrammet inkluderar de erbjudanden av varor och tjinster som medlemmarna kan utnyttja nér
de viixlar in sina intjinade podng fidn kép i Coop-butikerna. CSAB dr heldigt av KF. Coop Ostra ek forening kan dérfor inte
vidta ndgra direkta datgdrder avseende verksamheten i CSAB. Ddremot har foreningen mdjlighet att verka for en motion pa
nagot av de olika sdtt som beskrivs i inledningen av detta dokument.

Motion 1
Agarombuden maste bli kiinda for
medlemmarna

Framstéllan

Det finns ett demokratiskt underskott i ménga kund- och
medlemségda organisationer bl.a. genom att valdigt fa
rostberéttigade utnyttjar sin rostrétt. En stor majoritet av
de rostberittigade kanner heller inte till vilka som é&r valda
ombud, hur man kommer i kontakt med dem eller 6ver hu-
vud taget hur man kan paverka den organisation som man
ager. Detta géller ocksé for den svenska konsumentkoope-
rationen i stort och for Coop Ostra.

For att dgarombuden skall kunna utveckla sina kontakter
med medlemmarna kravs forbattrade kontaktvéigar. Har
finns naturligtvis en rad media som kan utnyttjas, t.ex.
mejl, sociala media, vanliga brev, medlemspunkten, etc.
En forutséttning for att kontakterna med medlemmarna
skall kunna utvecklas dr dock att medlemmarna vet vilka
dgarombud som foretrdder dem. Vilka som ar dgarombud
ar dock séllan ként for medlemmarna. Visst kan man gé
in pa Coops hemsida, friga i butiken eller titta i medlem-
spunkten men generellt sett gér Coop Ostra inte tillrickligt
for att gora dgarombuden kénda samt informera om vilka
kontaktmdjligheter som finns. Det innebér en hdmsko pa
dgarombudens mojligheter att verka effektivt for medlem-
marnas bista.

Redan pa 2022 ars foreningsstimma fanns en motion som
handlade om den anonymitet som géller savél butikschefer
som dgarombud.

I motionen lyftes bl.a. fram att vikten av bra informations-
kanaler frén kund till ledning och dgarombud men att det ar
svart att fa fram namn och kontaktuppgifter pd dessa perso-
ner. Motionéren foreslog att det i Coops butiker bor finnas
anslag med namn pé och kontaktuppgifter till butikschefen
och dgarombudet. Yrkandet var: att KfS skulle verka for

att butikscheferna och dgarombuden blir mindre anonyma
och att kontaktuppgifter finns till dessa personer i Coops
butiker och pa hemsidor.

I sitt utlatande till motionen hénvisade styrelsen bl.a. om
vikten av de kontaktvdgar som finns men holl 4ndé med
motiondren om att kontaktinformationen till savél dgarom-
bud som butikschef kan goras tydligare, &ven om kontakt
med butikschef d@ven fortséttningsvis bor ga via Kundser-
vice pa Coop. Foreningsstyrelsen avsag darfor att verka for
att CBS tar fram nagon form av anslag eller liknande med
kontaktuppgifter till &garombud och butikschef som ska
kunna sidttas upp i entrén i varje butik. Detsamma bor gélla
for relevanta hemsidor. For butikschefen kommer dock
dven fortsdttningsvis att anges mejladressen till Kundservi-
ce pa Coop. Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
motionen bifalls.

Vi kan nu konstatera att inte mycket har hant sedan 2022
i denna fraga. Butikschefer och dgarombud é&r fortfarande
véldigt anonyma for medlemmarna. Vi foreslar darfor att
ordentliga anstrdngningar gors for att 16sa fragan.

Jag yrkar:

o styrelsen ger den verkstillande ledningen i uppdrag
att finna former for att visentligt oka medlemmarnas
tillgang till kontaktinformation avseende butikschefer
och dgarombud, i forsta hand genom anslag i entrén
till varje butik.

Basu Alam

Amanda Bergstrom Andersson
Lina Harbom Hedberg

Gert Jonsson

Ann-Kristin Marinica

Utlitande motion 1

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen och haller med
om att det dr viktigt att medlemmarna har enkla och tydliga
kontaktvégar till bade butikschefen och dgarombuden.
Foreningsstyrelsen anser i likhet med motionérerna att mer
behdver goras i fragan for att tydliggéra dgarombuden och
butikscheferna for medlemmarna.

Som anges i motionen har foreningsstyrelsen i
sitt utlatande till motionen fran 2022 konstaterat
att kontaktinformation till &garombuden finns i



medlemspunkten och pa coopostra.se. For butikschefen
anges ett telefonnummer och mejladress till Kundservice
pa Coop som kontaktvig pa coop.se. Genom att drenden
kommer in via kundservice loggas dessa, vilket underlattar
uppfoljning och mojliggdr for foreningen att till exempel
vidta atgirder avseende en specifik produkt i samtliga
butiker.

Foreningen jobbar just nu med ett antal initiativ som
kommer att lanseras under éret;

1. Kommunikation i butikerna kommer att lyftas, dar
det tydliggors hur man som medlem kan lamna sina
synpunkter och inspel géllande exempelvis sortiment.
Via en QR-kod kommer medlemmen enkelt kunna
lamna sin input.

Utifran medlemsundersokningar ar det klarlagt att
medlemmarna tycker det ar viktigt att kunna ge inspel
pa bland annat sortimentet, och foreningen hoppas att
detta satt ska passa manga medlemmar. Utifran de
inkomna 6nskemalen kommer sedan butikschefen att
utvédrdera om det dr en vara som hen tror eller vet att
fler kommer att uppskatta och dé kunna agera utifran
det.

2. Tydliggora dgarombud bade i butiken och i digitala
samt sociala kanaler. Foreningen ser 6ver hur de kan
tydliggoras annu mer och vilka ytor bade i butiken och
digitalt som ar lampliga.

3. Det kommer att skapas en ny undersida pa coopostra.
se med tydlig kontaktvég in for medlemmar.
Medlemmar kan ddr anvénda ett formulér sé att
fragorna enkelt kan sorteras utifran vad som ska till
kundservice, till 4garombuden eller vidare till en
butik. Manga fragor som kommer fran medlemmarna
hanteras i kundservice och flodet kommer att byggas
for att mota medlemmarnas behov av svar pa enklaste
och snabbaste sétt. Pa hemsidan kommer det
dven finnas mojlighet for medlemmarna att “tycka
till” 1 olika fragor och genom hemsidan ocksa fa
aterkoppling.

Det ar viktigt att &garombuden kontinuerligt halls
informerade om medlemmarnas &vergripande
synpunkter och inspel som fangats upp genom
medlemsundersdkningar eller ovan initiativ, for att kunna
foretrada medlemmarna pé ett bra sitt.

Foreningsstyrelsen ser i likhet med motiondrerna behov av
att konkreta atgirder vidtas for att synliggdra dgarombud
och butikschefer i butiksmiljo och har redan tagit initiativ
for att folja upp denna fraga under verksamhetsaret.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att bifalla motion 1.

Motion 2
Utbildning av medarbetare mm

Framstillan

I mitt arbete som dgarombud har jag ibland 6nskat att en
del anstillda borde kunna mer om Kfs bakgrund och tanke-
gangar och att fler anstillda borde vara medlemmar. Detta
for att béttre forsta och béttre forklara for vara kunder/
medlemmar fordelar med medlemskapet, KFs ideologi om
hallbarhet, Fairtrade etc.

Jag yrkar:

» att alla Coops butiksanstdllda, skall fa genomgd en
kurs i vad Kf dr for forening och vad KFs ideologi star
for.

»  att alla anstdllda skall vara medlem i féreningen.

Lars Fernqvist

Utlitande motion 2

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen. Samtliga
nyanstéllda genomgér en digital introduktion via Coop

i Sveriges gemensamma larandeportal ”Coopskolan”.
Detta giller alla medarbetare pa Coop Ostra, bade pa
supportkontor och i butik. En del av introduktionen

gar igenom Coops historia och beréttar om, hur, och
varfor, vi kom till samt vad vi skapat tillsammans genom
aren. Butikschefer och siljledare far dven ytterligare
utbildning om kooperation, inklusive var parlamentariska
organisation, inom ramen for sin introduktion.

Vad géller medlemskap i var forening kan inte foreningen
ha nagot ”skall”-krav stillt till vara medarbetare, eftersom
det rader foreningsfrihet i Sverige.

Den positiva foreningsfriheten innebér att en individ har
ritt att sluta sig samman i olika intressegemenskaper. Den
negativa foreningsfriheten, som foljer av den Europeiska
konventionen om skydd av méinskliga réttigheter, stipulerar
att en individ inte heller kan tvingas till medlemskap i en
viss forening. Sammanfattningsvis betyder detta att vi pa
Coop Ostra tillimpar foreningsfrihet, vilket innebir att

vi inte tvingar vira medarbetare till att bli medlemmar i
foreningen. Foreningsstyrelsen tycker dock att det vore
bra om samtliga medarbetare ocksa ville vara medlemmar
i foreningen och dven pa det séttet delta 1 foreningens
verksambhet.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att anse forsta att-satsen i motion 2 anses besvarad,; och
att avsld andra att-satsen.



Motion 3
Organisationen

Framstéllan

Vi har nu provat fordndringen av dgarombudsrepresentatio-
nen. Flera medlemmar upplever att fordndringen forsémrat
kontakten med butiker och medlemmar.

Jag yrkar att:

e Vi gér en ny dversyn av organisationen och forsoker
hitta en modell som ligger nagonstans mitt emellan
den gamla och den nya organisationen.

Lars Karlsson

Utlitande motion 3

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen och forst
paminna om varfor féreningen valde att gora om
organisationen for igarombud inom Coop Ostra.

Det dr viktigt for oss att fa flera och bra kandidater

per dgarombudspost infor val som pa ett bra sitt kan
representera vara medlemmar som dgarombud i hela vart
omrade. I den tidigare organisationen hade vi svart att
hitta tillrackligt manga lampliga kandidater, vilket ledde
till bade butiker som saknade dgarombud samt ocksé en
brist pa ersdttare om dgarombud av olika anledningar valde
att kliva av sitt uppdrag.

I den tidigare organisationen fick vi ocksa till oss att manga
kéinde sig ensamma i sin roll, att man ville att uppdraget
skulle omfatta mer &n “bara en butik™ och att uppdraget pa
manga sitt blev sarbart i den tidigare uppsattningen.

Det var for att mota ovan aterkoppling och den utvérdering
som gjordes under en langre tid som beslut om en ny
organisation fattades. I denna nya organisation har vi
sakerstéllt att alla som &r valda har samma roll och att

alla &r ombud pé stimman. Tidigare hade vi ersittare nr. 1
och erséttare nr. 2, vilket skapade hierarki och otydlighet
avseende vilka som skulle delta pa vad.

I den nya organisationen har alla butiker &garombud i sitt
omrade, till skillnad fran tidigare organisation dar flera
butiker saknade dgarombud helt. I nuvarande modell kan
gruppen av dgarombud inom ett omrade fokusera pa olika
butiker i olika faser beroende pa var insatser gor mest
skillnad for medlemmarna. Den nya organisationen innebar
ocksa att medlemmarna hade fler kandidater att vélja pa
som dgarombud. En forutsittning for att det ska vara ett
val 4r att det ska finnas fler kandidater att vilja pa som
medlemmarna bést tycker representerar dem. Sérbarheten
ar ocksd mindre nu — om nagot dgarombud far sluta, eller
véljer att sluta, sé finns det kvar en grupp med dgarombud
for omradet. Gruppen av dgarombud kan ocksa hjélpas

at och komma med konstruktiva forslag och insatser
tillsammans.

Den nuvarande organisationen &r fortsatt ny och kommer
behova ytterligare en tid for att helt landa. Foreningen
tittar till exempel pé att tydliggora rollen dnnu mer, att
synliggora vara dgarombud for medlemmarna pé ett
tydligare sitt samt infora fler kanaler for medlemmarna
att kunna ge sin input i. Detta kommer ocksa att stirka
dgarombudsorganisationen framat och gdra uppdraget att
bira medlemmarnas rost for att utveckla féreningen dnnu
mer konkret.

Det betyder att vi i nuldget tycker att det 4r for tidigt att
gora fordndringar i strukturen med dgarombudsgrupper.
Dessutom finns mycket i befintliga utvérderingar som
pekar att vi dr pa ritt vig med denna organisation.
Strukturen med dgarombudsgrupper kommer att utvirderas
tidigast efter den innevarande mandatperioden.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att avsla motion 3.

Motion 4
Antal styrelseledamoter i KF
Kooperativa forbudet

Framstillan

KF &r, men har varit en dnnu storre organisation, men med
tiden har foreningen minskat bade ekonomiskt och med
verksamma bolag. Tidigare har det varit motiverat med en
bred styrelse som verkat 6ver manga verksamheter.

Med rationaliserar och utforsiljning har féreningen inom
KF minskat, da ar det ocksa motiverat med en mindre och
effektivare styrelse.

Jag yrkar att:

«  Coop Ostra verkar for att vid kommande stimma for
Kf kooperativa forbundet, tas beslut om att kraftigt
minska antalet styrelseledamdéter i Kf kooperativa for-
bundet till 5 ordinarie ledamoter, VD inte inrdknad.

Gunnar Andersson

Utliatande motion 4

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen. Som
motiondren skriver har KF historiskt varit verksam inom
manga fler omraden 4n idag. Fokus sedan ett antal ar har
varit pa kdrnverksamheten, det vill séga dagligvaruhandel.
Medlemmar i KF &r de 26 konsumentforeningar som driver
butiker under varumérket Coop, som gatt samman for att
driva delar av sin verksamhet gemensamt, till exempel
inkdp, logistik och gemensamma IT-system.

Forutom kdrnverksamheten inom Coop Sverige AB och



Coop Logistik AB finns det i KF-koncernen bland annat
MedMera Bank AB, Var Gard AB och Vi Media AB.

Det ar KFs valberedning som lagger fram forslag till
styrelse till KFs stimma den 23 april, och infor den har
samtliga konsumentforeningar anmodats att nominera
personer till styrelsen. Féreningarna har ombetts

att sérskilt beakta den utmanande konkurrens- och
forandringssituationen samt behov av affarsméssighet och
erfarenhet av dagligvaruhandel av de nominerade.

Foreningsstyrelsen anser att med de stora utmaningar
som ligger framfor Coop i Sverige finns det behov av

en bred kompetens i KFs styrelse som ocksa pa ett bra
sétt representerar de 26 konsumentforeningarna i den
federation som KF &r. Ddarmed ser inte foreningsstyrelsen
att det skulle vara dandamaélsenligt att verka for att kraftigt
minska antalet styrelseledaméter 1 KF.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att avsla motion 4.

Motion S
Matlagningskurs i samarbete med ABF

Framstéllan

Att medlemmar fér ldra sig laga matrétter fran olika ldnder
tex sushi fran Japan, nudelsallad fran Korea etc. i samarbe-
te med ABF till ett reducerat pris bade pa kurstillfdllet samt
kostnader fo6r matvaror.

Dra igang matlag i ngt storkok i samarbete med kyrkor
som har soppluncher och dédrmed lokaler for matlagning.
Detta i samarbete med Hyresgistforeningen.

Jag yrkar att:

Jag onskar att folk rorelserna tar ett gemensamt grepp for

solidaritet och frimjar gemenskap i samband med matlag-

ning

1. matlagningskurser i samarbete med ABF ddr deltaga-
re far lira sig laga mat fran olika linder till reducerat
pris bdde pa kurs och matvaror frdan Coop.

2. matlag i samband med kyrkor som har soppkdk och
ddrmed lagar mat redan. Dessa matlag administreras
i samband med Hyresgdstforeningens medlemmar.
Syftet dr att fa ner matkostnader och dka gemenskapen
i Sverige.

Rebecca Stadener

Utlitande motion 5

Foreningsstyrelsen vill borja med att tacka for motionen,
med bra tankar kring matlagning och féreningens roll som
kooperation.

KF var en gang i tiden med och grundade ABF, sa forslaget
ar bra och foreningen kommer att titta vidare pd om ABF
eller annan samarbetspartner ar en bra pusselbit for att na
fler medlemmar. Det finns forstéas inte ndgot som hindrar
att dgarombudsgrupper presenterar egna forslag och idéer
till lokala initiativ i linje med motionen.

Foreningen vill generellt utoka antalet sétt vi erbjuder
matinspiration och matlagningskurser dver hela vart
omrade. Oavsett om det handlar om “vérldens mat” eller
om att laga mat pa rester som ofta slédngs.

I nulédget satsar foreningen stort pa tidningen Mersmak,
som vi ger ut inom Coop Ostra. En tidning som trycks i
over 250 000 exemplar och distribueras i vara 180 butiker,
och som ocksa kommer fa ett flertal digitala nedslag under
aret. Allt for att sprida fler recept och inspirera till att prova
nytt i koket. I Mersmak kommer vi att berdra recept fran
olika delar av vérlden samt fokusera pa recept som ar bade
goda, hédlsosamma, héllbara och ldtta att laga. Utdver det
s& kommer vi undersdka mojligheten att ordna digitala
matlagningskurser. Med digitala kurser kan vi sikerstdlla
att vi kan tillgodose ménga medlemmars behov, vilket ofta
ar begréansat vid fysiska matlagningskurser.

Foreningen kommer hitta manga nya stt att sprida
matglddje och har ocksa anstillt ett team som ska fokusera
pa detta dven i butikerna. Vi vill att medlemmarna och
kunderna ska bli inspirerade och fa bra tips i butikerna

pa vad de kan laga for mat. Vi ser positivt pa att fortsatta
sprida matkunskap och vikten av gemenskap, inspirerade
av motionen.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att anse motion 5 besvarad.

Motion 6
Pensionarsrabatt

Framstéllan

Coop ger 5 procent till pensionérer pé tisdagar om man
handlar f6r minst 200 kronor. Det kan ofta vara svart, om
man inte har bil. Man maéste sldpa en tung kasse och kanske
in 1 bussar och tunnelbana. Konkurrenten ICA har rabatten
fran forsta kronan och ofta tva dagar i veckan.

Jag yrkar att:
*  Coop ocksa ska ha rabatten fran forsta kronan och

gdrna tvd dagar per vecka.

Hans Brunnberg



Motion 7
Pensionérsrabatt i alla butiker

Framstéllan

5 % rabatt erbjudes av vissa Coop butiker till véra pensio-
nérer pa tisdagar. Men inte alla butiker inom en ort/stad er-
bjuder detta, vilket har fatt till f6ljd att lera av véra trogna
pensiondrer, tar sig till en rabatt givande Coop butik for att
gora veckans inkdp. Detta bara for att deras “egen” Coop
butik inte ger dem denna rabatt. Det har till foljd att den
egna butiken missar medlemmens veckoinkop och med-
lemmen tycker sig vara forfordelad och missnéjd. Varfor
har inte ”min” butik pensionirsrabatt? Ar vi inte betrodda?

Jag yrkar att:

* 5 % kassarabatt som ges till pensiondrer av vissa
Coop butiker skall gélla i samtliga Coop butiker inom
en stad/ort.

Lars Fernqvist

Utlitande motion 6 - 7

Féreningsstyrelsen vill tacka for motionerna. Coop Ostra
g0or 16pande konkurrensanalyser bade nationellt, regionalt
och lokalt for att kunna stirka erbjudandet i butik.
Samtidigt gors medlemsundersdkningar, sa kallade N&jd
Kund Index, som besvaras av medlemmarna, for att pa sa
vis f6lja respektive butik och hur ndjda medlemmarna ar
med butiken i sin helhet. Utifran denna information gors
en lopande 6versyn av hur det samlade erbjudandet till
medlemmarna kan stirkas.

Coop Ostra erbjuder for nirvarande medlemstisdag
respektive pensiondrstisdag i sina butiker beroende pa hur
efterfragan bland medlemmar och kunder ser ut lokalt.

Medlems- och pensionérstisdag &r en del av det

totala erbjudandet till medlemmarna. Det samlade
medlemserbjudandet innehéller fler delar dar bland
annat dven butiksupplevelse, varderingar och pris

ingdr. Att arbeta for att stindigt utveckla och forbattra
medlemserbjudandet ar viktigt utifran det medlemslofte
som Coop har.

Coop Ostra utvirderar I6pande medlems- och
pensionérstisdagen for att hitta en optimal ekonomisk
medlemsnytta. Malséttningen for var forening ar att kunna
vara ett bra pris- och kvalitetsval for alla medlemmar.
Foreningsstyrelsen ser positivt pa att Coop har lanserat allt
fler medlemspriser i vara butiker och Online. Var avsikt

dr att fortsdtta pa denna inslagna vdg, eftersom vi ser att

vi lockar allt fler nya medlemmar i takt med att vi far ett
battre medlemserbjudande.

Det finns manga olika grupper av medlemmar som

ar i behov av attraktiva priser och erbjudande. Coop
Ostra behdver dven ta hiinsyn till de ekonomiska
forutsittningarna och kostnaderna for sddana erbjudanden.

Det ar darfor inte aktuellt att utdka befintlig
pensiondrsrabatt, infora pensionérsrabatt i alla butiker eller
att utdka antalet dagar for pensionirsrabatt. Coop Ostra
verkar for ett battre erbjudande med ldgre ordinariepriser
till samtliga medlemmar.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att avsld motion 6 - 7.

Motion 8
For en vackrare och tidlos miljo
It oss bygga for framtiden med
Klassisk arkitektur

Framstéllan

Arkitektur &r en central del av hur vi upplever véra sam-
héllen och skapar en kénsla av sammanhang och trivsel

i vara stadsmiljoer. Idag finns en vixande rorelse och
intresse for klassisk arkitektur, som hyllas for sin tidlosa
skonhet, hallbarhet och ménskliga skala. Klassiska bygg-
nadsstilar, som exempelvis nyrendssans, nyklassicism och
jugend, erbjuder en rikedom av detaljer, ornamentik och
symmetri som bidrar till estetiskt tilltalande byggnader och
offentliga miljoer. I takt med att fler efterfragar arkitektur
som dr vacker, bestdndig och respektfull mot sin omgiv-
ning, har manga foreningar och kommuner borjat omvar-
dera modernistisk och minimalistisk arkitektur till forméan
for klassiska och traditionella stilar.

Klassisk arkitektur erbjuder en rad fordelar. Dels stiarker
den lokala kulturarvet och skapar ett tidlost intryck som
aldras vil, vilket innebar att byggnaderna blir bade upp-
skattade och bestdende for kommande generationer. Dels
ar klassisk arkitektur ofta utformad i naturliga material och
manskliga proportioner, vilket gor den héllbar och energi-
effektiv pa lang sikt.

Att investera 1 vacker arkitektur dr ocksa ett satt for for-
eningen att skapa identitet och trivsel for sina medlemmar
och besokare. Genom att bygga i klassisk stil kan foren-
ingen visa sitt engagemang for en levande, harmonisk och
ménsklig milj6. Det bidrar inte bara till 6kad trivsel och
stolthet bland medlemmarna, utan gor dven foreningen
attraktiv for fler att engagera sig i.

For att mota dessa behov och 6nskemaél foreslas att foren-
ingen antar en riktlinje om att prioritera klassisk arkitektur
for sina nya byggnadsprojekt. Detta skulle innebéra en
konkret och symbolisk satsning pa att skapa byggnader



som &r vackra, hallbara och uppskattade av bade medlem-
mar och framtida generationer.

Jag yrkar att:

e att foreningen ska anta en riktlinje om att prioritera
klassisk arkitektur i foreningens framtida byggprojekt,
med mdlet att skapa byggnader som dr estetiskt tillta-
lande, hdllbara och i harmoni med sin omgivning.

Erik Thelander

Utlitande motion 8

Féreningsstyrelsen vill tacka for motionen. Coop Ostra
dger inga egna fastigheter och &r alltsd hyresgést i
samtliga butiker. Foreningen kan darfor inte styra dver
fastighetsdgarens materialval, &ven om man séklart skulle
Onska det.

Fasader och byggnadsstil ar ddrmed helt fastighetsdgarens
beslut.

Det féreningen kan paverka ar uttryck inuti lokalerna i
form av materialval. I det sammanhanget &r det viktigt for
Coop Ostra att prioritera hallbarhet, genom till exempel 1ag
energiforbrukning.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att avsla motion 8.

Motion 9
Prisfels-observatorer ska belonas

Framstéllan

Om kunden upptécker ett felaktigt pris pa en vara i buti-
ken och larmade sa blev beloningen 30:- tidigare. Varfor
géller inte det ldngre? Att snatta &r straffbart. Om butiken
”snattar” av kunderna med felaktig prisinformation géller
tydligen den regeln - sé aterga och infor beloning for pris-
fels-observatorer.

Jag yrkar att:

e Som sagt - dtergad och infor beléning for uppmdrksam-
ma kunder i samtliga Coop butiker. Ingen dr ofelbar
sa med den hér policyn blir Coop mer trovdrdiga och
visar pd ett engagemang som gor att medlemmarna
blir tryggare och mer aktiva.

Goran Magnusson
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Utlitande motion 9

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen. Det har inte
funnits ndgon generell beloning for att kund upptackt
pris-fel i Coop Ostras butiker. Coop Ostra jobbar aktivt
med att sékerstélla att prisinformationen ar korrekt i butik.
Ett exempel &r de digitala hyllkantsetiketterna som blir
mer frekvent forekommande i véra butiker. De minskar
risken for manuella prisfel. Coop Ostra vill uppmana
medlemmar och kunder att meddela personalen om de
prisfel som dnda forekommer, sa att de kan korrigeras.
Prisfel kan forekomma &t bada héll, d.v.s. varan kan vara
antingen dyrare eller billigare i kassan jamfort mot priset
pa etiketten i hyllan. Coop Ostra har ingen mojlighet att
systematiskt ge en beldning nér prisfel rapporteras i butik,
men ersétter sjdlvklart kunder som har betalat for mycket
for sina varor.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att avsld motion 9.

Motion 10
Ingredienser

Framstillan

Efterfrdgan pa Palmolja och anvidndningen av palmolja
forstor vérldens regnskogar.

Jag har noterat att det anvinds palmolja i egna bagerierna
pa ménga av Coops butiker jag har handlat pa runt om 1
Sverige.

Jag yrkar att:

»  Vidr en forening som dr klimatmedvetna och engage-
rade i hallbarhetsfrdgor.

» Vi borde fasa ut palmoljan i alla egna bakverk i egna
bageriet och hitta ersdttning for palmoljan.

Jag dr sdker pd att det finns ménga kloka ménniskor som
kan komma pa nagot annat i stéllet for denna ingrediens.

Rumana Sachedin

Utlitande motion 10

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen. Coop har
ett omfattande hallbarhetsarbete dér vi med hjéilp av ny
kunskap och sténdiga forbéattringar hela tiden stravar
efter att vara marknadsledande. De produkter som siljs
pa Coop uppfyller en méngd krav inom allt fran milj6
och klimat till arbetsvillkor och livsmedelssékerhet.

I Coops héllbarhetsarbete ingar att hela tiden se dver
véra stéllningstaganden och leverantorskrav for att med
hjalp av den senaste kunskapen eventuellt gora nya
stdllningstaganden och fatta nya beslut.



Coop dar medlem i ”Svenska plattformen for riskgrodor”
dér vi har dtagande kring utveckling av kravstéllning och
leverantorsuppfoljning som ska ta oss mot det langsiktiga
malet om att palmoljan i vara leverantorsled inte har
bidragit till avskogning eller markomvandling och
producerats med respekt for ménskliga rittigheter. For
alla produkter som séljs pa Coop, bade egna och andra
varumérken, stéller vi krav pa att palmoljan ska komma
fran certifierade odlingar. Genom vart medlemskap i
Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO) sedan 2011,
stottar vi ocksé arbetet for mer hallbar palmoljeproduktion.
Miljoorganisationen WWF var en av aktorerna som
initierade RSPO, da de inte heller tror pa en bojkott av
palmoljan. Vi rapporterar arligen var anvindning av
palmolja bade till Svenska plattformen for riskgrodor och
till RSPO.

Palmolja anvinder och tillater vi bland annat for dess
egenskaper sasom lang hallbarhet och neutral smak, som
gOr att den passar sé bra i sd manga livsmedel. Jamfort med
andra oljevixter avkastar palmoljepalmerna manga génger
mer per yta och de krdver ofta mindre vatten, gddning samt
bekdmpningsmedel, vilket ocksa &r viktiga parametrar att
ta hiansyn i strdvan efter mer hallbara livsmedel. Odlingen
av palmolja bidrar dessutom till manga arbetstillfallen

och exportintikter for landerna i Sydostasien. En véldigt
stor del av odlingen ar smaskalig och da ett avgorande
bidrag till ménga smabrukares forsorjning. I Coops
hallbarhetsarbete har vi darfor valt att inte bojkotta
palmoljan helt utan i stillet arbeta for att andelen som
produceras pa ett mer hallbart sétt ska oka.

Parallellt med kravstillandet pa certifierad palmolja arbetar
Coop ocksd med att i de egna varumarkesprodukterna byta
ut palmoljan mot andra fetter dér det passar. Exempel pa
sadana produkter dr snabbnudlar och tacoprodukter. For
Anglamarksprodukter r bytet av fett extra utmanande

da det stélls valdigt hoga krav pa certifiering dven for
erséttningsfettet. Inom bageribranschen finns det ytterligare
utmaningar. | manga bageriprodukter behdver man ha ett
fast fett for att fa den produkt som efterstrdvas. Erséttarna
ar antingen smor, vilket bidrar med mjolkallergen, eller

en hdrdad olja vilket bedoms som ohélsosamt. Mer
information om Coops arbete med palmolja finns pa coop.se.

Coop Sverige AB koper in varor, bland annat palmolja,
for alla foreningar inom Coop i Sverige. Som anges ovan
pagar arbete i motionens riktning med bade utbyte av
palmolja dér det &r mojligt och att i hogre utstrackning
anvénda certifierad palmolja. Fragan ar komplex och
arbetet med den behdver samordnas for hela Coop i
Sverige, varfor en total utfasning av anvidndningen av
palmolja enbart for Coop Ostra inte dr en méjlig vig
framat.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att avlsda motion 10.

Motion 11
Se over forpackningar

Framstillan

Alltfor manga forpackningar dr svéra eller krangliga att
atervinna. Det finns ménga exempel dér det 4r svart att veta
hur olika forpackningsdelar ska dtervinnas. Aven om det
finns angiven pa forpackningen kan det vara for omstand-
ligt 1 vardagssituationer att tervinna korrekt.

Nagra forpackningar ger dessutom ifran sig sma plastbitar
vid 6ppnandet - t ex niten som Anglamarks citrusfrukter
och 16k forpackats med. Dessa sma plastbitar sprids och
foljer delvis med skalen till komposten. Onodigt da det
finns battre alternativ.

Jag yrkar att:

o - Alltfor manga forpackningar dr svdra eller krangli-
ga att atervinna. Det finns manga exempel ddr det dr
svart att veta hur olika férpackningsdelar ska dter-

vinnas. Aven om det finns angiven pa forpackningen
kan det vara for omstdindigt i vardagssituationer att
atervinna korrekt. Nagra forpackningar ger dessutom
ifran sig sma plastbitar vid dppnandet - t ex ndten
som Anglamarks citrusfrukter och I6k forpackats
med. Dessa smd plastbitar sprids och féljer delvis
med skalen till komposten. Onddigt dd det finns bdittre
alternativt.

» - Coop Ostra verkar for att Coop centralt gdr igenom
forpackningarna som dr i bruk for att kolla om det
finns en miljovdnligare variant eller om de kan skippas
helt. For att fa sa stor nytta som maojligt foreslar jag
att man bérjar med de egna produkterna och de som
dr storsdljare.

» - Coop Ostra verkar for att Coop alltid granskar for-
packningar ndr det gdller nya varor innan de tas upp i
sortimentet.

Anette Hamich

Utlitande motion 11

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen. EU har

antagit en ny forordning avseende forpackningar och
forpackningsavfall, kind som Packaging and Packaging
Waste Regulation (PPWR). Denna lagstiftning stéller
krav pa hur forpackningar ska mérkas samt specificerar
nivaer for materialdtervinningsbarhet, vilket avgér om en
forpackning fér sittas pa marknaden. EU-kommissionen
kommer under 2026 ta fram en enhetlig mérkning for hela
unionen, inklusive Sverige, i syfte att underlatta korrekt
sortering for konsumenterna. Vilken Coop dérefter kommer
att implementera.

Forordningen innefattar dven ett férbud mot
vissa plastforpackningar for frukt och gront, dar
plastforpackningar under 1,5 kg inte lingre kommer att
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vara tillatna. Detta inkluderar exempelvis nitférpackningar
for citrusfrukter inom en viss viktklass.

Vi samarbetar aktivt med branschen for att identifiera
och implementera gemensamma initiativ som framjar
hallbara forpackningslosningar. Ett nyligen genomfort
initiativ fokuserade pé att gora frysforpackningar mer
atervinningsbara. Vi kommer att fortsitta att driva dessa
initiativ framat och arbeta for att minimera onddiga
forpackningar.

Foreningsstyrelsen noterar att det arbete som redan bedrivs
i fragan 4r i enlighet med motionens yrkande.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att anse motion 11 besvarad.

Motion 12
Forpackningsfraga;
Anglamarks choklad

Framstéllan

Coops varumirke Anglamark #r alltid ekologiskt och/eller
miljomarkt. Man jobbar ocksa med smarta férpackningar
som ska belasta miljon mindre. Exempelvis sma koncen-
trerade pafyllningsflaskor till reng6ringssprayerna eller den
tunna refillférpackningen till Anglamarks handtval.

Bonor, linser m.m. har flyttats frén konservburk till tetra-
pack osv. Forpackningslosningar som dven prisats flera
ganger.

Anglamarks choklad dr ekologisk och Fairtrade-mirkt,
haller hog kvalitet och smakar mycket bra. Flera goda
smaker finns. Daremot &dr chokladen fortfarande inslagen i
ett lager aluminiumfolie (innanf6r forpackningen). Varfor
det undrar jag? Aluminiumfolie &r en dndlig resurs som
av flera anledningar bor bytas till ett mer héllbart forpack-
ningsalternativ.

Finns det ett bittre alternativ péa forpackning som skyddar
chokladen? Ja. T.ex. biobaserad, komposterbar plast.

Har andra tillverkare av premiumchoklad anammat denna
16sning? Ja. Exempelvis den svenska tillverkaren Eguale.

Jag yrkar att:

o Coop Ostra verkar for att Coops forpackningsavdel-
ning snarast fasar ut detta lager av aluminiumfolie i
Anglamarkschokladen till en mer hdllbar l6sning som
inte innefattar metall.

Petter S-Nykvist
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Utlitande motion 12

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen. Coop

stéller redan idag krav pa leverantdrer att konstruera
forpackningar med malséttningen att hushalla med révaror
och energi, i enlighet med motionens intention.

Coop undersoker mojliga forpackningslosningar for
Anglamarks chokladprodukter, men de alternativ som for
nédrvarande finns tillgéingliga skulle innebéra en forsamrad
hallbarhet pa produkten hos vér leverantor. Choklad ar

en kénslig produkt, och den befintliga folieforpackningen
har skyddande egenskaper. Att faststilla vad som utgor en
miljovinlig forpackning for varje enskild produkt dr en
komplex uppgift som kraver en helhetsbedomning av flera
faktorer, inklusive produktens héllbarhet.

Vi undviker anvindning av komposterbara plaster, da det
for nidrvarande saknas lampliga materialfléden for denna
typ av forpackningar i Sverige. Komposterbara plaster
kraver industriell kompostering, medan matavfall i Sverige
huvudsakligen behandlas genom rdtning.

Om ett system for industriell kompostering skulle inforas
skulle det 4ndé innebédra en stor kommunikationsutmaning
for att tydligt informera konsumenterna om vilka plaster
som ska sorteras for kompostering och vilka som

ska atervinnas som plast. Felaktig sortering kan leda

till odnskade konsekvenser, sdsom 6kad plastmingd

1 matavfallet och en forsdmrad resurseffektivitet i
avfallshanteringen.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att anse motion 12 besvarad.

Motion 13
For o6kad hallbarhet
- satsa pa nirproducerat

Framstéllan

”Coop ska vara ledande inom hallbarhet och vaga vara
obekvima och sta pa kundernas sida” (fran Coops Vision
och strategi). Andra kodord &r: hilsa, gladje, upplevelse.

Satsning pa samarbete med lokala producenter borde ha en
given plats i Coops hallbarhetsstrategi. Det passar ocksa
mycket bra in i den framtidsanalys som analysforetaget
Kairos Future presenterade pa stimman 2024.

Kooperationen grundar sig pa de sju kooperativa principer-
na. Den sjunde principen dr: ”Sammhaéllssyn. Kooperativa
foreningar arbetar for en hallbar utveckling av sina lokal-
samhiéllen enligt riktlinjer som godtagits av medlemmar-
na.” Jag tolkar det som att Coop ska forsdka vara en aktiv
partner i samhallsutvecklingen inklusive affarsméssigt



samarbete med lokala producenter.

Manga medlemmar/kunder uppskattar lokalproducerade
varor. Det stiarker butikens lokala férankring. Samarbete
med manga lokala producenter utgér ocksa en bra grund
for manga unika butiksevent, vilket gor det roligare att
handla i en Coop-butik.

Béde varderingsmaéssig grund och affarsméassiga bedom-
ningar verkar alltsd sammanfalla for en satsning pé lokala
produkter. Rent praktiskt finns det utmaningar eftersom
Coop/KF ér en nationell koncern som satsar centrala inkop
och distribution. Det &r ocksa en utmaning att bli godkénd
som leverantdr med omfattande krav om bl a kollektiv-
avtal. Det dr bra och rimliga krav, men som kan vara lite
fyrkantiga for en liten lokal producent. Alltsd maste det
finnas en organisation som &r vilkommande for lokala
leverantorer och inte tvars om.

Jag yrkar att:

» - Coop Ostra kompletterar strategin om hdllbarhet
med att satsa pa samarbete med lokala producenter
och att det kommuniceras utdt.

e - Under kommande verksamhetsar utarbeta en konkret
strategi och handlingsplan for att underliitta samarbe-
tet med lokala producenter.

Bo Blideman

Pia Jager

Astrid Stalstrand
Agarombud inom Nordost

Utlitande motion 13

Foreningsstyrelsen vill tacka for motionen och

tycker att fragan motiondrerna tar upp ar viktig.
Medlemsinsiktsundersokningar har visat att medlemmarna
gérna vill att vi satsar pa lokalproducerad mat. Redan idag
ir detta ett omrade som r viktigt for oss och Coop Ostra
tar ett antal steg under 2025 for att forstirka och tydliggora
det lokala;

* Vi har for ndrvarande ca 200 lokala leverantorer
och vi 6kar méngden leverantdrer och sortiment
kontinuerligt.

e Vi har under de senaste aren satsat pa att lyfta fram de
lokala leverant6rerna pa coop.se, nagot som generellt
varit svart da det varit forknippat med bade kostnad
och kravstillning gentemot Coop Sverige.

e Vi kommer under 2025 att fortsétta arbetet med
lokala leverantorer och ocksa lyfta fram dessa genom
tydligare kommunikation och skyltning i vara butiker.

*  Enny version av var hallbarhetsstrategi tas fram under
2025. Den kommer ha basen i regelverket CSRD och
de visentliga fragor som vi valt att Coop Ostra ska

rapportera pa. Har kommer foreningen ldgga sdrskilt
fokus pa det vara medlemmar tycker ar viktigt, och
satsning pa lokalproducerad mat och stottning av
lokala aktorer ligger hogt pa denna lista. Det gor att
strategin ocksa kommer beskriva och malsdtta dessa
omraden vilket ligger i linje med motionérernas
onskemal.

e Under 2025 kommer vi dven att lyfta vart egna
varumérke Naturbeteskott. Vi dr unika med att ha det
i vara butiker och Coop Ostra har genom ett flerarigt
stod till Varldsnaturfonden (WWF) medverkat till att
stangsla och mojliggora nya marker for naturbete.

Ovan satsningar dr ocksa del av en kommunikationsplan
for aret dar bade medlemmar och var omvérld ar
malgruppen.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att anse motion 13 besvarad.

Motion 14
Unik TV-reklam om Coop 2025

Framstillan

Vi har sett och hort i media att Coop bloder. Bloder miljon-
tals kronor eller till och med manga miljarder. Vi 4r nagra
AO i grupp AO18 Sédermalm har diskuterat detta utifran
medlemmars och vara egna asikter att om kooperationen
ska ha kvar sin legitimitet som det en gang var och av den
anledningen den bildades sa behdver ndgot goras. For-
modligen behdver detta ses dver: vinstintresset kontra vara
kostnader. Var kooperation Coop erbjuder inte langre lagre
priser &n sina konkurrenter till sina medlemmar pa mat
som borde kunna sdljas mycket billigare. Och ytterligare
en sak att se dver, trots avstannad inflation, lagre brénsle-
priser, ldgre elpriser sa har inte tidigare chockprishdjning
av mat gatt tillbaka till normala priser hos ndgon matvaru-
aterforséljare. Coop borde som medlemségd organisation ta
den stafettpinnen och visa det genom att sénka sina priser
over lag. Nu blir denna motion mer mina ord och formu-
leringar #n mina dvriga AO18-gruppmedlemmars men jag
vet att jag har ndgra av dem och en stor del av Coop-med-
lemmar backandes min rygg.

Jag yrkar att:

*  vdra kostnader i form av arvoden, vinstutdelningar
eller vad det dr som gor att vi bloder som mest, ses
over och minskas. Nér vi sett 6ver detta och dtgdr-
dat problemet och kommit tillrditta och sénker vara
matpriser sd talar vi om det for vara medlemmar och
konkurrenter i en kraftfull tv-reklam pa bdsta sdnd-
ningstid. Vi siljer bra och kvalitativ mat till medlems-
priser. Det kommer fordndra och sdnda chockvagor
i branschen. Hela samhdllet och alla médnniskor
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kommer att paverkas och borja tro pd koopera-
tion igen. Fordndringars vindar kommer att blasa
och kommer fa konkurrenterna att ocksd tvingas
gora detsamma for att inte forlora kunder och ga
i konkurs. Om inte detta gors sa behéver knappast
Coop-kooperationen vara sd kallat medlemsdgd
och medlemsstyrd ldngre. Den bevisar sig numer
sjdlvt inte fungera som tinkt.

Tack for ordet.

Robert Sigeti

Utlitande motion 14

Foreningsstyrelsen vill borja med att tacka for motionen.
Vi delar motiondrens mening att Coop ska sdlja bra mat
till bra pris for vara medlemmar. For att nd ut med det
budskapet anvéinder vi olika kanaler, bland annat tv-
reklam, digitala kanaler och affischer.

Mycket enkelt beskrivet har vi tre olika
kommunikationsmojligheter. Den forsta ar
presskommunikation och opinionsbildning. Vi vill
sdga nagot, men det dr upp till andra om de kommer
publicera det och hur de vinklar vad vi vill séga.
Sedan har vi medieutrymme som vi betalar for,

och inom ramen for den har vi utbudsreklam och
varumarkeskommunikation.

I tv ser man framfor allt var utbudsreklam.
Leverantorerna som dr med i den reklamen betalar

for det och om vi skulle sluta med dessa reklamfilmer
forlorar Coop det bidraget. Dessutom kommer inte
medlemmar och kunder vélja att ga till vara butiker och
handla tack vare ett erbjudande de har sett pa tv.

Andemeningen av motionen kanske kan forenas i den
varumirkeskommunikation som finns till for att 6ka
forstaelsen, preferensen och ténjbarheten for Coop.
Och det dr avgorande vérden att forbdttra, annars
forlorar vi langsamt vara marknadsandelar. Det finns
ett varuméarkeskoncept som heter ”Valkommen till Ditt
Coop” som dr till for att beskriva en djupare sjil och
mening med medlemskapet i kooperativa Coop.

Med det sagt arbetar Coop fortsatt framat med att
beritta om fordelarna med att vara medlem och att Coop
ar medlemmarnas bésta affér. Vi ser alltid 6ver var affér
och verksambhet sé att det gynnar en hallbar framtid, att
ett stort butiksnat &r tillgdnglig for vara medlemmar och
att vi har bra produkter till bra priser.

Foreningsstyrelsen vill utdver ovan papeka att vad
géller arvoden till fortroendevalda, sasom styrelse,
medlemsgranskare och dgarombud, ska dessa beslutas
av foreningsstimman. Foreningsstimman beslutar

dven om principer for avtal om erséttning till ledande
befattningshavare i Coop Ostra. Som en medlemsigd
verksamhet skulle en eventuell vinstutdelning i Coop
Ostra ske till vara medlemmar, vilket ocksa &r ett
beslut som fattas av foreningsstimman. Motiondrens
yrkande innehaller inget forslag pa konkret atgérd for
Coop Ostra att vidta och bér dérfor avslas, dven om
Coop Ostra stiindigt striivar efter att erbjuda bra mat till
bra pris 1 bra butiker till storsta mojliga nytta for vara
medlemmar.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att avsld motion 14.

Motion 15
Bojkott av Israeliska varor

Framstillan

Sedan oktober 2023 har israel begatt fruktansvérda
overgrepp mot civilbefolkningen i Gaza, detta har lett
till att otaliga civila har omkommit fran kriget och dnnu
fler fran svélt och sjukdom. Internationella brottsdom-
stolen har framstéllt en arrestorder mot israels statsmi-
nister pa grund av dessa overgrepp mot de manskliga
rittigheterna, och staten utreds for folkmord.

Hur relaterar detta da till Coop? Sa ldnge Coop fortsétter
att sélja varor som ar producerade i israel innebar detta
att vi framjar israeliska foretag som betalar skatt i israel
dér pengarna gar till vapen som mordar civila barn och
kvinnor.

Coop ska vara bittre &n sa, pa 60-talet bojkottade Coop
sydafrikanska varor for att visa motstand mot apartheid.
Lat oss aterigen sta pa ritt sida av historien och sta upp
for de méanskliga réttigheterna.

Jag yrkar att:

*  Coop omedelbart slutar képa in varor producerade
i israel.

*  Coop omedelbart slutar samarbeta med israeliska
foretag.

*  Coop genom ett uttalande motsdtter sig israels
krigsforbrytelser och stottar Palestinas civilbefolk-
ning.

Tindra Lindblad

Utlitande motion 15



Krig ér helt oacceptabelt och nagot som Coop tar avstand
fran.

Pa Coop handlar vi med leverantérer och inte med lénder.
Vi har krav som vi stiller pa alla foretag som vi handlar
med och de maste intyga att de lever upp till Coops
uppforandekod for leverantorer. Nér det giller eventuell
bojkott av ett visst lands varor dr det FN:s, EU:s och
Sveriges Riksdags beslut om handelssanktioner som vi i s
fall foljer.

Vi vill hantera vara leverantorer sa lika som mdjligt
och vi dr tydliga med vad som giller hos Coop. Om det
fattas politiska beslut om handelssanktioner sa foljer vi
naturligtvis dessa.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att avsld motion 15.
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