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COOPS INSPEL TILL LIVSMEDELSSTRATEGIN 2.0

Coop tackar for mojligheten att medverka och vdlkomnar regeringens Gversyn av nuvarande
livsmedelsstrategi. Omvarlden har férandrats sedan strategin forst antogs och férutsattningarna ser
darfor pa manga omraden annorlunda ut idag jamfort med tidigare. Nedanstaende inspel till
Livsmedelsstrategin 2.0 sammanfattar Coops standpunkter for strategins tre strategiska omraden;
Konsument och marknad, Kunskap och innovation samt Regler och villkor. Inspelet ska ocksa ses som
den utgangspunkt Coop har for de konkreta initiativ och aktiviteter som vi har genomfért hittills och
som vi planerar att gora i framtiden. De initiativ och aktiviteter som genomfors sker ofta i samarbete
med andra aktorer samt diskuteras och prioriteras alltid inom ramen for Coops medlemsdemokratiska
struktur.

| korthet anser Coop:

Att ett hallbart matsystem bor skapas som bygger pa 6kat samarbete och langsiktighet.
Att synen pa livsmedelskedjan utvecklas och kompletteras sa att konsumenten inkluderas och
starks.

o Attforskning och innovation underlattas genom att traditionella strukturer kombineras med
disruptiv innovation.
Att det underlattas for konsumenter att géra hallbara och hilsosamma val.
Att kraven okas pa foretag att redovisa varors hallbarhetsavtryck pa miljo, klimat och
samhalle.

3,9 miljoner svenskar ar delagare i Coop

Innan vi gar vidare och presenterar vara forslag till livsmedelsstrategin 2.0, ar det viktigt att ge en
bakgrund till konsumentkooperationen.

Sveriges storsta konsumentkooperation

Coop ar den storsta konsumentkooperationen i Sverige med 3,9 miljoner medlemmar i 28 regionala
konsumentforeningar. Tillsammans dger konsumentforeningarna Kooperativa Férbundet, KF. KF i sin
tur dger Coop Sverige AB som driver gemensamma verksamheter for hela Coop i Sverige som inkop,
logistik, marknad och IT. De cirka 800 Coopbutikerna drivs av konsumentforeningarna runt om i landet.
Konsumentkooperationen ar partipolitiskt och religiost obunden och det gemenensamt 6vergripande
varumarket ar Coop.

Medlemsnytta med l6nsamhet som medel

Var affairsmodell har sedan starten 1899, byggt pa ett hallbart marknadstank dar malet ar att
astadkomma medlemsnytta med I6nsamhet som ett medel. Overskott investeras i verksamheten
for att sakerstilla att framtida medlemsnytta kan levereras pa ett konkurrenskraftigt satt.
Verksamhetsidén ar att skapa ekonomisk nytta for medlemmarna och samtidigt géra det mojligt for
dessa att genom sin konsumtion bidra till en hallbar utveckling.
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Pionjdr inom livsmedelsindustrin

Var styrka som kooperativ foérening ar att enskilda medlemmar kan vara med och paverka utvecklingen
av foreningen och verksamheten. Kooperationen ger medlemmarna inflytande och vi férvaltar
resurserna gemensamt. Antalet branschomvalvande innovationer har varit flera genom aren och sa
gott som samtliga dessa ar sprungna ur idéer fran medlemmarna. Coop ar pa manga satt en pionjar
inom livsmedelsindustrin. Mycket av det som ar sjalvklart idag var helt nytt nar vi inforde det.
Datummarkningen, snabbképet, innehallsférteckningen, matpyramiden, djupfryst mat, ekologiskt
sortiment och sjalvscanning.

Genom kooperationen samlade kraft har dessa innovationer kunnat genomféras och pa sa satt
kunnat komma till gagn inte bara for Coops medlemmar, utan dven Sveriges samtliga livsmedels-
konsumenter och livsmedelsbranschen i stort.

Konsument och marknad

Inkludera konsumenten i den traditionella synen pa livsmedelskedjan

Den traditionella synen pa livsmedelskedjan (primarproduktion/féradling/handel) behover utvecklas
och kompletteras sa att konsumenten ingar, om det ska vara mojligt att astadkomma cirkuldrt
tankande pa riktigt.

En beskrivning av livsmedelskedjan som domineras av att den &r en vardekedja, gor att dimensioner
saknas och konsumenterna reduceras till att betraktas endast som en marknad. Den traditionella synen
pa livsmedelskedjan medfor dven att risker och sarbarhet inte synliggors utan bara konstateras behéva
foras vidare till marknaden, antingen som (ibland plotsligt i ett krislage) hogre priser, hogre skatter eller
att mat helt enkelt inte produceras.

primar- foradling
produktion

Oka transparensen for att stirka konsumenternas stillning

Det ar viktigt att hela livsmedelskedjan gar att genomlysa. Konsumenterna vill och behéver veta var
maten kommer ifran, hur den ar framstalld, vad den innehaller och hur den paverkar hilsan, men ocksa
hur kostnaden for maten fordelas — detta for att kunna gora en kvalificerad bedémning att maten
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framstalls sa resurseffektivt och behovsstyrt som méjligt. Okad transparens ger 6kat fértroende liksom
mojlighet for konsumenten att géra medvetna val.

Kunskap och innovation

Prioritera disruptiv innovation

Forskning och innovation inom livsmedelsindustrin behover framjas som ett medel att astadkomma
ett hallbart matsystem. Traditionella strukturer ska anvdndas, men dven disruptiv innovation behover
prioriteras. Ska de utmaningar vi star infér kunna hanteras handlar det till stor del om att tanka bort
alla sanningar som vi idag lutar oss mot. Detta géller exempelvis for att effektivisera odlingsmetoder,
utveckla véxtbaserade proteiner och inte minst om matsvinnet ska atgardas pa riktigt. Den storsta
delen av matsvinnet i dagens matsystem uppstar hos konsumenterna, och da foretradesvis i urbana
miljoer.

Fanga in yngre generationers intresse och engagemang

Mat har ocksa en viktig funktion att kunna bidra till gemenskap och féra manniskor ndrmare varandra
(mojliggbra nya sociala sammanhang och relationer mellan manniskor). Sarskilt yngre generationers
intresse och engagemang for att forsta och paverka vad de &ter idag och vad de vill 4ta imorgon,
behdéver fangas in som en positiv kraft for att astadkomma morgondagens hallbara matsystem.

Halsosamma matvanor i skolundervisningen

Vi vill se 6kade mojligheter for foretag och handeln att informera om matens halsoférdelar. For
folkhalsans skull ar det nédvandigt att undervisningen i skolan inkluderar information om halsosamma
matvanor.

Regler och villkor

Ett hallbart matsystem genom samarbete och langsiktighet

Ett hallbart matsystem bygger pa att konsumenten kan, och har rad, att gora hallbara val samtidigt
som det finns en Idnsamhet for de som pa olika satt framstaller och féradlar maten. Perspektivet
maste vara att astadkomma ett system som bygger pa okat samarbete och langsiktighet.

Ett systemtank ar att foredra for att kunna tydliggora effekter av olika handlingsalternativ pa kort och
lang sikt. Det dr d&d mojligt att kunna komma fram till vad som egentligen ar "rétt pris” for en vara ur
ett konsument- och samhallsperspektiv, som inkluderar miljé och klimat.

Tydligt svenskt perspektiv i ett globalt ssmmanhang

Vi behover i Sverige fokusera pa hur det pa olika satt gar att hantera sarbarheten i vart matsystem.
En internationellt konkurrenskraftig matproduktion i Sverige ar ett verktyg for att minska sarbarheten.
Matsystemet ska ha ett tydligt svenskt perspektiv i ett globalt sammanhang for att sakerstélla
forstaelsen for hur systemet paverkar lokalt, och som en helhet.
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Det finns delar av ett matsystem som maste ha ett storskaligt perspektiv for att kunna bedrivas
rationellt, men det far inte vara det enda som efterstrdvas. Smaskalighet behéver framjas i ett nara,
lokalt ssammanhang med mojlighet till engagemang och forstaelse bland de som bor dér och atervaxt
bland jordbrukare.

Stark konsumenternas makt 6ver sin mat

Det ar viktigt att fokusera pa att underlatta for konsumenterna att gora hallbara och hidlsosamma val
—det ska vara latt att gora ratt. Detta ar helt centralt for att starka konsumenternas makt éver sin mat.
Vi vill darfor se okade krav pa foretag att redovisa varors hallbarhetsavtryck pa miljo, klimat och
samhalle, i syfte att stdlla om livsmedelssystemet till mer hallbara produktionsmetoder

Ovanstaende behover stodjas genom politisk styrning i saval Sverige som pa EU-niva. Vi ar positiva till
stod och/eller regleringar som o6kar utbudet av hilsosamma matvaror.

Sakerstall helhetsperspektivet

Matsystemet ar naturligtvis inget isolerat system utan interagerar med och har mycket stor paverkan
pa till exempel klimat, milj6, biologisk mangfald och de méanniskor som odlar och skérdar maten.
Detta behover finnas med i ett systemtank for att sakerstalla ett helhetsperspektiv som till stora delar
dessutom ar globalt.

Ett helhetsperspektiv innebéar ocksa att se kopplingen mellan battre matvanor och fysisk och mental
hilsa och darigenom &ven lagre sjukvardskostnader. Den stora positiva halsopaverkan som mat kan
ha, mojliggdr att medborgarnas allmanna valbefinnande kan starkas.

Leif Linde
Ordférande Kooperativa Forbundet, KF
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