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Motionshanteringen

Hér finner du de motioner fran medlemmar i Konsumentforeningen Stockholm (KfS) som kommit
foreningsstyrelsen tillhanda senast den 15 januari 2020. Efter varje motion foljer foreningsstyrelsens
utlatande och forslag till beslut.

Motionsbehandling

Motionerna publicerades pa foreningens hemsida den 20 januari 2020 och medlemmarna gavs tillfélle att
lamna synpunkter pé de olika motionerna och kunde dven ta del av andra medlemmars synpunkter.
Foreningsstyrelsens utldtande och forslag till beslut har utformats utifrdén motionernas innehall. Det gar
inte att andra i en motion eller i foreningsstyrelsens utlatande nér de behandlas pa stimman. Daremot kan
stimman gora egna uttalanden med anledning av motionerna.

Viktigt att veta

KIfS dr medlem i och deldgare av Kooperativa Forbundet, (KF). Coop Butiker & Stormarknader AB (CBS),
som driver den kooperativa dagligvaruverksamheten i1 bland annat KfS verksamhetsomrade, &r ett helagt
dotterbolag till Coop Sverige AB (CSAB), som i sin tur dr ett dotterbolag till KF. KfS dr minoritetsidga-

re i CSAB (ca 33 %). KfS &r ddrmed endast indirekt dgare av den konsumentkooperativa detaljhandeln,
vilket innebér att foreningen inte har ett direktinflytande dver butikerna. I de motioner som beror direkta
affarsfragor i CBS och dér foreningsstyrelsen instimmer i motionens syfte kan foreningen endast verka

for motionen. Om yrkandet i motionen inte innehaller ndgot krav pa att foreningen ska verka for motionen
utan till exempel endast innehalla krav pa att Coop ska vidta viss atgéird eller upphdra med viss produkt kan
foreningsstyrelsen endast forsoka besvara motionen efter bésta forméga.

Foreningsstyrelsen har flera mojligheter att verka for en motion.

Dessa dr:

— Foreningens ledamoter i CSAB:s eller CBS styrelser.
— Foreningens ledamoter i KF:s styrelse.

— Motioner till KF:s stimma.

For motioner som tar upp konsument- och detaljhandelsrelaterade fragor i allminhet kan foreningen verka
opinionsbildande. Foreningen kan ocksa formlost dversdnda en motion jimte foreningsstyrelsens utlatan-
de darover till Coop och begéra besked om huruvida Coop avser att vidta ndgon atgdrd med anledning av
motionen.

Beslutsforslag
I foreningsstyrelsens svar har tre olika beslutsforslag anvénts:

Bifall innebér att foreningsstyrelsen delar motiondrens uppfattning och ska genomfora eller verka for motio-
nérens forslag. Att foreningsstyrelsen ska verka for ett motionsforslag ar tillampligt nér det géller forslag
som inte ligger inom foreningsstyrelsens beslutsomrade, till exempel i fragor som rér Coops verksamhet.

Besvarad innebér att foreningsstyrelsen utvecklar sitt stillningstagande till motionen i svaret. Det kan till
exempel vara faktabeskrivningar som gor att motiondrens forslag inte &r relevanta och det kan handla om
att motiondrens onskemal redan &r tillgodosett. Foreningsstyrelsens utldtande kan ocksa innehalla atagand-
en och atgirder i enlighet med motionédrens dnskeméal, men motionens att-sats (yrkandet) kan vara skriven
pa ett sétt som gor att den inte dr mojlig att bifalla. Detta géller till exempel de flesta affairsmotioner avseen-
de Coop da de ofta tar upp fragor som KfS inte kan besluta om.

Avslag innebdr att foreningsstyrelsen inte instimmer i motiondrens forslag.
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FORENINGSFRAGOR

Motion 1
Skapa bostider for unga - Kooperativ
hyresratt

Under en langre tid har en kraftig majoritet av
bostadsproduktionen i Sverige préglats av en hog

prisbild, oavsett vilken upplatelseform har producerats.
For att bositta sig i nyproduktionen av bostadsritter och
hyresbostdder kriavs hoga inkomster. For att dga sin bostad
kréavs dessutom en hel del sparat kapital. Som 14g- och
mellaninkomsttagare, speciellt om man saknar eget kapital,
dr man i praktiken anvisad till det befintliga bestdndet av
hyresbostdder dar kderna &r 1anga. Eller till mer osékra
och ofta dyra boendeformer i andra hand och med kortare
och mer otrygga avtal. [ alla vara tillvéxtregioner och
regionsstiader understiger utbudet p4 moderat prissatta
hyresbostdder kraftigt den existerande efterfragan.
Nyproduktionen dr marginell i jimforelse med efterfragan.
Vi har idag alltsa ett massivt efterfragedverskott pa
hyresritter. Bara i vara tre storsta stidder stir nidra en miljon
personer i ko till en hyresritt.

KIS har en unik méjlighet att tillskapa bostider pa kort
sikt och i stor skala for medlemmarna med kooperativ
evighetsforvaltning — som dessutom ér en stabil,

I6nsam och samhéillsnyttig investering. Bostdderna och
erbjudandet for medlemmarna kan vévas samman med
e-handel och hallbarhetsinitiativ som rimmar mycket

vil med KfS framtidsstrategi. Satsningen vore mycket
kraftfull for att skapa medlemsnytta, lojalitet och vérva nya
engagerade och aktiva medlemmar i en ung malgrupp.

Jag yrkar att:

bemyndiga KfS att investera upp till 250 msek for
tillskapandet av kooperativa hyresriitter for unga

— till exempel genom den allmdnnyttiga nationella
bostadskooperationen Bokoop (www.bokoop.se) - pd
kommersiella villkor

Olof Landgren

Motion 2
Kollektivboende for andra
halvan i livet

Att flera far mojlighet att bo i egen ldgenhet men ha
tillgang till gemensamma ekonomi-ytor som, kok,
snickarbod, systuga, séllskapsrum och matsal, dir man
dven far samarbeta i olika lag, som exempelvis laga mat,
vore samhéllsekonomiskt riktigt bra. Det skulle vara en
god innovation + riktigt bra for medlemsnyttan. Det ska
vara hyresritter som boendeform for par och ensamma
personer med eller utan husdjur.

Jag yrkar att

Att KfS i sin framtidsstrategi investerar i kollektiv boende
for personer som befinner sig i andra halvan av livet.

Det bor byggas/skapas runt om i Stockholm och dess
grannkommuner.

Madeleine Laurell

Utliatande motion 1 och 2

Bostadsbristen i storstadsregionerna och vissa andra
regioner i Sverige 4r ett allvarligt samhéllsproblem.
Styrelsen delar uppfattningen att det finns ett stort behov av
hyresritter i Stockholmsomréadet. Kooperativa hyresrétter
och kollektivt boende kan vara utmérkta alternativ bland
de boendeformer som finns pa marknaden. Att skapa
boende for medlemmarna dr emellertid inte foreningens
uppgift. Féreningens uppgift dr stadgebunden och bestér

i att "frdmja sina medlemmars hushdllning genom att pa
effektivaste sctt erbjuda varor och tjdnster som svarar mot
medlemmarnas behov samt sprida information som ger
medlemmarna underlag for att planera sin hushallning och
gora inkdp pa ett for dem dndamdlsenligt sditt.”

Konsumentforeningen Stockholm ar en
konsumentkooperativ forening som bedriver samhandel
med sina medlemmar genom den detaljhandel som
bedrivs av Coop Butiker och Stormarknader AB.
Konsumentforeningens kapital har under en lang f6ljd

av ar byggts upp for att foreningen langsiktigt ska

kunna sikerstilla att Coops detaljhandel ar till nytta for
foreningens medlemmar pa en konkurrensutsatt marknad.
Det finns manga andra foretag, bade inom den svenska
bostadskooperationen och pa bygg- och bostadsmarknaden
1 Ovrigt som ar bittre lampade att tillskapa hyresrétter och
kollektivboende och som dessutom har det till sin uppgift.

Konsumentforeningen Stockholm kan saledes inte i nagon
storre skala engagera sig i tillskapandet av kooperativa
hyresritter eller kollektivboende. Féreningen har ddremot



inom ramen for sin framtidsstrategi pa forsok genomfort
en mindre investering i ett innovativt foretag inom
omrédet kollektivboende, ndmligen Colive AB. Bolaget
erbjuder delat hyresboende, “co-living”, primart till
yngre boende. Uthyrningen sker i nyproducerade
fastigheter anpassade for delat boende vilka bolaget
forhyr fran fastighetséigare. Boendet dr en form av
kollektivt boende ddr man hyr ett eget rum men delar
vardagsrum och kok, och dér inventarier och vissa
kringtjénster ingar. Bolaget har ocksé utvecklat en

egen mjukvaruplattform for etablering och drift av ”’co-
living-fastigheter”. Det ska dock betonas att bolaget inte
sjalv producerar ndgra fastigheter utan endast blockhyr
utrymme i samband med att nyproduktion sker i regi

av andra bostadbyggare. Foreningen for diskussioner
med Colive AB om mdjligheten att skapa medlemsnytta
inom ramen for bolagets verksamhet. Ytterligare
investeringar i kollektivt boende dr for nidrvarande inte
aktuellt.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionerna 1 och 2 avslas

Motion 3
Medlemskap

For att flytta medlemskap till en annan kf/coop (tex.
Om man har flyttad till ett annat ldn) maste man begéira
uttrdde och sedan begira medlemskap i den nya kf for-
ening. Detta koster 100 kr. Med dagens teknik bor detta
kunna 16sas pé annat sétt.

Jag yrkar att:

Med bakgrund av ovanstaende

o Att gora det mdjligt via medlemssidan kunna flytta
medlemskap till annan Kf forening.

o Att Ta bort avgiften for medlemsintrdide

Per Bastrup

Utlitande motion 3

Foreningsstyrelsen delar uppfattningen att det dr onodigt
krangligt att flytta medlemskapet fran en konsument-
forening till en annan. Eftersom varje forening ar

en fristaende juridisk person maste det rent formellt
fungera sa att en medlem som vill byta férening maste
begira uttrdde ur den gamla foreningen och darefter
ansOka om intrdde i den nya foreningen. Medlemmen
far da tillbaka sin insats om 100 kr fran den gamla for-
eningen och betalar in en ny insats om 100 kr i den nya
foreningen. Det ér alltsa inte fraga om nagon avgift for
intrdde i den nya foreningen, utan det 4r medlemsinsats-
en som maste inbetalas. For att forenkla foreningsbyte
for medlemmar finns det idag en blankett tillgénglig pa
medlemsservice. Det rdcker da med en underskrift s&
bistar medlemsservice med att gora verkstilla bytet sa
smidigt som mojligt. Det dr emellertid idag inte mdjligt
att genomfora bytet helt digitalt. Detta 4r en teknisk
fraga som det inte borde vara sarskilt svart att ordna.
Foreningsstyrelsen avser darfor att verka for en fordnd-
ring sa att medlemsbyte ska kunna genomforas digitalt,
och kommer att dverldmna motionen tillsammans med
styrelsens utlatande till Coop.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionens forsta att-sats bifalls och att motionen,
Jdmte foreningsstyrelsens utlatande dérover, dversdnds
till Coop,

att motionens andra att-sats anses besvarad



Motion 4
Historisk beskrivning av KIS miljoarbete
sedan borjan av 80-talet

Den 21 december 1844 6ppnade den berémda koope-
rativa butiken i Rochdale pé Toad Lane(the old lane)
med idén om rena och oférfalskade livsmedel. Skélet
var enkelt att detta krav restes eftersom alltfér manga
privata handlare manipulerade med de livsmedel som
de handlade med. den kooperativa idén kom till Sverige
1850 och till Oresundabro utanfor Enkdping och idén
sped sig ordentligt och idén om rena och oforfalskade
livsmedel vann gehdr och blev den svenska kooperatio-
nens devis och dr sé dn i denna dag.

Men det dr hédr som historien maste beréttas om vad
Konsum Stockholm och KF har astadkommit inom
livsmedelsomradet.

Pé 60-talet borjade miljofragan att diskutera med ut-
gangspunkt fran Rachel Carsons bok Tyst vér, i svensk
oversittning 1963 och miljofragan borjade att pocka pa
uppmirksamhet. Under 1970-talet skrevs en del motio-
ner, inte manga utan nagra fa motioner per ar, men dnda
ett viktigt sitt att uttrycka sin oro 6ver den dagens miljo.
Inom bageriet San Remo bdrjade man resonera kring
dessa fragor och fragade sig om konserveringsmedel var
nddvandiga i det brod som bageriet levererade till vara
butiken minst en géng per dag till ménga tva ganger per
dag. San Remos ledning kom till slutsatsen att konser-
veringsmedel av helt onddigt i vart brod. Man tvingade
leverantorer att ta bort de konserveringsmedel som
fanns i de olika produkterna i margarin och sylter tex.
1979 lanserade San Remo ”Brod utan onddiga kemiska
tillsatser” detta for att man anvénda vanligt natrium-
klorid, dvs salt i brodet. Detta tilltag” blev mycket
uppmédrksammat inom den svenska bagerindringen
dven inom KFs bagerier. Nésta steg som San Remo tog
var att lansera datummaérkningen av brodet i mitten av
oktober 1983 dven detta i stort motstdnd fran den Gvriga
bagerisverige. Tyvirr finns det inget protokollfort beslut
i denna fraga.

Nu hade miljéfragorna blivit "hogsta mode” och ett
antal kvinnor fran Bromsten skrev hosten 1984 till Kon-
sum Stockholms direktion och ville ha en har diskussion
om kemiska dmnen i livsmedlen.(Tyvarr har detta brev
enligt vad jag forstar forsvunnit.) Detta bejakades av
direktionen som tillsatte en liten arbetsgrupp som skulle
forbereda ett seminarium kring dessa fragor. Den 16
februari 1985 genomfordes ett mycket uppméarksammat
livsmedelsseminarium dar manga beslutsfattare inom
livsmedelsindustrin deltog. Tv och radio gjorde inslag
fran seminariet. Konsum Stockholms davarande och nye
VD lovade att ga vidare och utveckla dessa fragor. En
arbetsgrupp tillsattes under ledning av Jonas Einarsson
med professor Carl Erik Danielsson som sekreterare.
Den 26 april 1986 vid det arets féreningsstimma
Konsum Stockholms Lanthandelsprogram, ett program
med fokus pa livsmedlens produktionssétt ”Rena och
oforfalskade” skulle produkterna vara. Nar védl Konsum
Stockholm boérjade sitt arbete borjade KF med sitt mer

teoretiska program som lanserades vid KFs stimma i
juni 1986 under namnet Vég pris mot kvalitet. Dessa tva
program kompletterade varande alldeles utmairkt enligt
mig.

Man ska ocksa ha i dtanke att KRAV bildades under
vintern 1985 sa marken var “beredd” for alternativa
produkter som Konsum Stockholm skrev.

Under hosten 1986 kom de forsta produkterna under
lanthandelns devis med det tog givetvis nagra ar innan
man kunde lansera ett bredare sortiment av alternativa
livsmedel.

Lanthandeln blev mycket uppméarksammad och KF
foljde utvecklingen mycket noga for att hitta former och
namn pa den nya produktserien. 1992 kunde saledes
Anglamark lanseras och sedan anstilldes en miljéchef
pa KF som hade en grupp under sig som arbetade med
miljofragan ur méanga perspektiv varav genteknik var
ett.

Sedan ar resten historia skulle man enkelt kunna séga,
men det finns mycket att utveckla dar vi kommer

bort fran den stora kemiska belastning som finns runt
omkring oss. Den senaste storre debatten handlar ju

om mikroplaster och dess effekter som &n sa ldnge &r
relativt okénda.

Varfor nu denna langre exposé over vad vi dstadkommit
hittills? Jo vi behdver padminna vara medlemmar och
andra intressenter om vad en medlemsstyrd organisation
kan astadkomma nér man later enskilda medlemmar
komma till ytan och fa ett svar. Det dr precis om i den
gamla Rachdale kooperationen dar man kriavde rena och
oforfalskade livsmedel. Lat oss utveckla detta!.

Jag yrkar pé att:

Konsum Stockholm medverkar sa att historien kring
utvecklingen av Anglamark/Lanthandeln blir en viktig
del av den kooperativa historien. Helst i form av en liten
skrift!

Gunnar Bjorkman

Utlitande motion 4

Foreningsstyrelsen delar motionérens uppfattning om
att varumérket Anglamark r ett utmirkt exempel pa
kraften i konsumentkooperationen nér den dr som

bast. KfS kan definitivt medverka till att historien om
hur varumaérket vixte fram blir mera kiand. En saddan
beréttelse bor kanske i forsta hand tas fram av Coop.
Foreningsstyrelsen avser darfor att skicka motionen och
foreningsstyrelsens utlatande dérover till Coop med en
hemstéllan om att Coop tar fram lampligt material.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionen bifalls och att motionen, jdamte

foreningsstyrelsens utlatande ddirover, 6versdnds till
Coop
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Motion 5
Stodmaterial till igarombuden

Som dgarombud forsdker vi pa olika sitt att forstar-

ka bilden av kooperationen och Coop butikerna som
nyttiga foreteelser i lokalsamhaéllet. Vi engagerar oss ex-
empelvis i ordning och reda ocksa utanfor butikerna. Nu
senast genom stidinsatser tillsammans med “Hall Sve-
rige rent” dér vi snyggar till ndrbeldgna hallplatser och
parkeringar fran skrdp och fimpar. Men for att intressera
och informera berérda medlemmar att ocksd medverka
finns inga egna kanaler fran dgarombuden till dem.

Vi tror att den typen av aktiviteter kan starkas och ut-
vecklas till allas trevnad och en god medlemsnytta. Men
for det krdvs informationsinsatser och annat stddma-
terial. Exempelvis ndgon enkel skylt med texten: “Har
har Coop-medlemmar stddat — fortsétt girna halla rent”.
Tyvirr dr det i dagsléget svart att fa till. Inom koopera-
tionen finns inte nigra sddana stddinsatser att avropa.
Och den enskilda butiken ser det inte alltid som sin sak.

Med stod av ovanstaende foreslas arsstimman besluta
o Att utverka former for stod till dgarombuden att
engagera medlemmarna i och kring sina butik!

Bo Hertz, Per-Olov Johansson
Agarombud i Coop Hemmesta

Utlitande motion 5

Foreningsstyrelsen konstaterar att det redan idag finns
manga goda exempel pa initiativ fran dgarombuden

pa lampliga och intressanta aktiviteter dven utanfor
butiken. Det ar dock viktigt att sddana initiativ kommer
fran 4garombuden, som i sadana fall ska inhdmta foren-
ingskontorets godkdnnande i forvig. Foreningskontoret
kan dé vid behov stdlla upp med rimliga stodinsatser
forutsatt att foreningskontoret bedémer att den foreslag-
na aktiviteten bor genomforas. Formerna for sadant stod
finns séledes i viss utstrickning redan pa plats.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad

Motion 6
Slitage

Den radande riktlinjen frain Konsumentforeningen
Stockholm é&r att medlemmarna ska lappa och laga sina
dgodelar i storsta och mojliga utstrackning. Namnbytet
fran Konsumtionsforeningen till Konsumentforeningen
var ett tidigt exempel pa denna tankegéng. Den som har
trottnat pa att lappa och laga sina saker och vill kopa
nytt tvingas i dagsléget att véinda sig till det privata
néringslivet. Dagens Nyheters ledarsida har under 2019
vid ett par tillfallen varit mérkbart irriterad dver konsu-
mentkooperationens existens.

Jag yrkar att:
*  Konsumentforeningen Stockholm uppmdrksammar
denna maktproblematik.

Talis Vitolins

Utlitande motion 6

Som en del i KfS verksamhet ingar att arbeta med
information och kunskapshdjning avseende bl.a. héllbar
konsumtion. KfS genomfor bl.a. seminarier eller filmade
intervjuer pa teman som klimat, milj6é och héllbarhet.
KfS kommer att fortsitta med dessa aktiviteter. Ett syfte
med KfS arbete &r att underlitta for medlemmarna att
fatta vél underbyggda beslut i vardagslivet. Ett annat
syfte dr att 6ka medvetenheten och i forldngningen ska-
pa den efterfragan som behdvs for att Coop ska kunna
bli en dnnu mer hallbar livsmedelskedja.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad



AFFARSFRAGOR COOP

Allméint angdende motioner som avser affirsdriften i Coop

En majoritet av drets motioner avser affdrsrorelsen i Coop. Dessa motioner handlar ofta om etablering, nedldggning, drift,

sortiment, kvalitet, marknadsforing, utbildning eller liknande i Coops butiker. Féreningsstyrelsen vill paminna om att det dr
Coop som dger butikerna och inte KfS. KfS kan sdledes inte vidta ndagra direkta atgdrder avseende den operativa driften av

butikerna. Ddremot har foreningen i sin egenskap av deldgare i Coop mdjlighet att verka for en motion pd ndgot av de olika
sdtt som beskrivs i inledningen i detta dokument. Ibland kan det emellertid vara betydligt effektivare att vinda sig direkt till
Coop, som da far mojlighet att ge snabbare svar eller vidta dtgdrder ndr de mdrker att det finns ett konsumenttryck i en viss
fraga. For Coop dr detta av stor vikt, eftersom Coop inte kan agera om inte synpunkterna ndr dem i tid.

Motion 7
Butikssortiment

Brister i utbudet pd COOP, som gor att jag tyvérr maste
uppsoka Citygross eller ICA Maxi for att tillfredsstélla
mina krav.

Har papekat dessa brister vid ett flertal for ansvariga pa
COOP Bromma Blocks som lovat att ta tag i drendet.

Jag yrkar:

Att pa COOP skall finnas tillgdngligt:
1. Schveppes Lemon non suger.

2. Robertson marmelad.

Bengt Andén

Utlitande motion 7

Coop har idag ett brett sortiment av Tonics, bl.a. flera
produkter och olika smaker av bl.a. Schweppes. Coop ser
kontinuerligt 6ver sortimentet och efterfrdgad produkt
forvintas finnas i butik fran vecka 16.

Pé fraga avseende Robertson Marmelad har Coop uppgett
att man har Mackays marmelad i sortimentet, som ar

en likvirdig produkt och som inte innehaller palmolja.
Marmeladsortimentet revideras 2 ganger per ar, och i den
senaste revideringen fanns inte Robertsons med, vilket
innebdr att den just nu har utgatt ur sortimentet. Nésta
revidering sker tidigt i host. Innan dess har Coop inga
planer pa att ta in Robertson igen.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad

Motion 8
Palmolja

Coop och KF har lange legat i framkant vad géller mark-
ning och milj6. Nu ligger Coop efter. Det &r mer palmolja
i Coopbutiker och i Coop egna produkter &n pa andra hall.
ICA’s kex har ingen palmolja, Géteborgs kakor och kex
har tagit bort palmoljan. Inte Coop. Coops egna mirken
innehdller palmolja. T.o.m. de butiksbakade frallorna och
bullarna innehaller palmolja. Jag som konsument och
medlem har en vidjan till er om en trestegsraket vad géller
Palmolja.

Yrkande:

1. Jag yrkar i forsta hand att Coop/Konsum-butikerna
ska vara en helt palmoljefria. KF har paverkat hela
branschen tidigare - dags att géra det igen.

2. Jag yrkar i andra hand att Coops/Konsums egna
mdrken ska vara helt palmoljefria, inte ens certifie-
rad - eftersom dven certifierad palmolja bidrar till att
mdngfalden av arter utarmas och att arter utrotas.

3. Jag yrkar pd att alla butikshyllor ska “palmoljemdir-
kas” sa att konsumenterna ldtt kan se a) vilka varor
som overhuvudtaget innehdller palmolja och b) om det
dr certifierad/ickecertifierad samt krav/ickekrav palm-
olja. Jag kdnner mdnga som vill undvika palmolja,
men varken har tid eller 6gon for att std och ldsa pd
baksidan av varje produkt ndr de handlar. T.ex. skulle
man kunna ha en rod palm for icke-certifierad, gul
for certifierad, gron for kravmdrkt och certifierad . Ev
en 6verkorsad palm pd alla varor som inte innehdaller
palmolja.

KF har tidigare gatt lingst fram och visat vdgen i liknande
fragor som ér till nytta for konsumenten. Jag tror Coop
(Konsum skulle stirka sitt varuméarke och vinna stort pa
att gora detta. Det 4r s& manga som i det tysta vill undvika
palmolja, men inte riktigt har ork eller tid att lusldsa pa alla
varudeklarationer.

Pia Wieck

11
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Motion 9
Produkter med palmolja i

Jag ar stolt 6ver Coops grona profil och som

medlem Onskar jag att Coop foljer Greenpeace

och Naturskyddsforeningens rekommendationer

om att inte kdpa produkter med palmolja i. Dessa
miljoorganisationer dr mycket kritiska till anvéindandet
av palmolja eftersom det bidrar till skdvling av
regnskog. Sé hér skriver Naturskyddsforeningen om
palmolja ”Bakom de enorma landskapsforandrande
plantagerna (som liknar en gron dken dér inga andra
grodor dn oljepalmen kan véxa) doljer sig skovling av
regnskog med forlust av stora unika och oerséttliga
naturvdrden, torvmarker som utdikas till plantager,
och brott mot ménskliga rittigheter. Det dr vanligt att
det kemiska bekdmpningsmedlet parakvat anvinds

pa plantagerna, ett medel som é&r forbjudet inom EU
eftersom det kan skada ménniskors hélsa.”

Manga konsumenter kénner tyvérr inte till detta och
vi konsumenter som bojkottar palmolja méste sta

och luslédsa pa varje vara i butikerna for att se om de
innehéller palmolja eller inte. Ibland ar det vildigt svart
att se.

1. Jagyrkar:

Att ni mdrker upp hyllorna ddr palmoljeprodukter
stdr sd att vi konsumenter ldttare kan undvika
dessa. Ni har gjort det vid ert plockgodis och det dr
vdldigt bra.

2. Att ni slutar att anvinda palmolja i era egna
produkter sasom Anglamark eftersom dven RSPO-
certifierad palmolja anses vara osdker.

3. Att Ni meddelar era producenter som nu anvdinder
palmolja att ni tinker fasa ut palmoljeprodukter
inom X antal dr. Det vill sdiga ni sdtter press pd
dem att ga over till tex rapsolja istdllet, gor de inte
tappar de en vildigt stor kund vilket ocksa kan
inspirera andra butikskedjor att géra detsamma.

Asa Sohlgren

Utlitande motion 8-9

Coop har ett omfattande hallbarhetsarbete dar man

med hjélp av ny kunskap och stidndiga forbattringar

hela tiden strévar efter att vara marknadsledande. De
produkter som séljs pa Coop uppfyller en méangd krav
inom allt fran miljé- och klimatomradet till arbetsvillkor
och livsmedelssédkerhet. I Coops hallbarhetsarbete

ingdr att hela tiden se dver sina stéllningstaganden och
leverantorskrav for att med hjélp av ny kunskap kunna
justera dessa och fatta nya beslut.

Coop anvinder och tillater palmolja bland annat

for dess goda egenskaper sasom lang héllbarhet

och neutral smak, vilket gor att den passar sé bra i

sa manga livsmedel. Odlingen av palmolja bidrar

till manga arbetstillfallen och exportintékter for
landerna i Sydostasien. Jaimfort med andra oljevéxter
avkastar palmoljepalmerna manga ganger mer per

yta och de kréver ofta mindre vatten, gédning och
bekdmpningsmedel, vilket ocksa dr viktiga parametrar
att ta hiansyn i stravan efter mer hallbara livsmedel. En
véldigt stor del av odlingen &dr smaskalig och innebér ett
avgorande bidrag till manga smabrukares forsorjning. |
Coops hallbarhetsarbete har man darfor valt att inte ta
bort palmoljan helt utan istéllet arbeta for att den andel
som produceras pa ett mer hallbart sétt ska oka.

For alla produkter som séljs pa Coop, bade egna och
andra varumérken, stéller Coop krav pa att palmoljan
ska komma fran certifierade odlingar, och genom sitt
medlemskap i Roundtable on Sustainable Palm Oil
(RSPO) stoder Coop ocksa arbetet for mer hallbar
palmoljeproduktion. Miljdorganisationen WWF var en
av de aktdrer som initierade RSPO da de inte heller tror
pa en bojkott av palmoljan.

RSPO har blivit kritiserat for att inte vara tillrackligt
skarpa i sina kriterier men for ca ett &r sedan lanserades
en uppdaterad version av RSPO-standarden. Den nya
versionen ska pa ett bttre sitt sdkerstélla att palmoljan
inte bidrar till avskogning, expansion av torvmarker,
exploatering av arbetskraft samt anvéndning av eld for
rojning, vilket manga miljoorganisationer lange kdmpat
for, och Coop foljer utvecklingen med stort intresse.

Parallellt med kravstéllandet pa certifierad

palmolja arbetar Coop ocksé med att i de egna
varumérkesprodukterna byta ut palmoljan mot andra
fetter dér det passar. Exempel pa sadana produkter

ar Coops pepparkakor och tacoprodukter. For
Anglamarksprodukter #r bytet av fett extra utmanande
da det stélls vildigt hoga krav pa certifiering dven for
ersittningsfettet.

Ett ytterligare argument for att fortsitta anvénda
hallbart producerad palmolja ar att palmoljeresterna fran
livsmedelsproduktionen ar utmérkt ravara att producera
biobrénsle till flyg och biltransporter av. Biobrénsle
kommer vara ett viktigt steg i omstéllningen till ett
fossilfritt samhélle och 6kar palmoljans effektivitet
ytterligare. Biobranslebranschen stéller krav pa
sparbarhet av den palmolja de anvéinder vilket 6kar
trycket &nnu mer pa livsmedelsbranschen att kopa

in certifierad palmolja och att den ska vara hallbart
producerad.

Det ar viktigt att Sverige och resten av Europa fortsétter
kopa certifierad palmolja och visa viagen for stora
inkdpare av palmolja som Kina och Indien som idag
inte alls stéller krav pa hur pa den palmolja de koper ar
producerad.

Det dr viktigt for Coop att vara transparenta och
det framgar alltid pa alla produkter i butiken om



de innehaller palmolja. Att ocksé mérka ut detta pa
hyllkanterna anser Coop for narvarande vara en svarlost
frdga eftersom sddan informationen konkurrerar med
vildigt mycket annat som behdver framga dér, och
dérfor tills vidare dr svar att implementera.

Foreningsstyrelsen forstar emellertid behovet av battre
och synligare produktinformation och avser att verka
for att Coop tar fram forutséttningar for att sadan
information kan framgé dven pa annat lampligt sétt dn
pa hyllkanterna.

Mer information om Coops arbete med palmolja
finns pa coop.se https://www.coop.se/vart-ansvar/

hallbarhetsarbete/vara-produkter/hallbar-palmolja/
Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad

Motion 10
Annonsblad med veckans erbjudande

For ett antal ar sedan togs annonsbladen med veckans
erbjudande bort fran COOP-butikerna pa Sédermalm.
Kunderna forvéintades informera sig via datorer.

De, som inga hade, skulle anvinda dem, som finns i
butikerna vid Medlemspunkten.

Jag har i hela mitt vuxna liv planerat mina inkdp i
forvag, extra viktigt nir det géller att f4 pengarna

att ricka till. Tidigare kunde jag saledes ta ett ex av
annonsbladet och planera veckans inkdp i lugn och ro
hemma. Nu maste jag anlita kunddatorn och hoppas

pa att den fungerar. Oftast kommer det upp ett fatal
erbjudanden, lang férre 4n dem som finns i butiken. En
gang i ménaden kan det finnas mer och da géller det att
det finns papper for utskrift, vilket inte alltid ar fallet.
Da giller det att anteckna sé fort man kan. Dessutom
ar utskriften anonym, dé den endast innehaller minsta
mdjliga text och ingen bild pa varan i fraga. Numera far
jag oftast handla oplanerat vilket &r tidskrdvande och
oekonomiskt.

Pa COOP Medborgarplatsen har man aterinfort
annonsbladen. Dessvirre ligger den butiken lite for
langt bort for att jag skall orka bara hem maten.

Sa giv oss annonsbladen ater!

Jag yrkar
Att annonsbladen, som tidigare fanns, dterinfors.

Irene Montero

Utliatande motion 10

Coop Butiker och Stormarknader (CBS) beslutade ta
bort tryckta flygblad i flera butiker av tva anledningar,
dels av ett miljoskél men dven for att manga hem har ¢j
reklam” pé dorren. Den bedomningen ligger fortfarande
fast. CBS valde trots det att ha kvar flygbladen pa
Medborgarplatsen eftersom den butiken &r en av de
storsta Coop-butikerna pa Soder. Féreningsstyrelsen
delar CBS bedémning och anser att direktreklam pa
papper i mojligaste man bor undvikas och endast
anvéandas i de butiksomraden dér det ger storst effekt.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad

13
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Motion 11
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utslappen av vixthusgaser att 0ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glacidrer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan goéra
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett
flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att
Konsumentforeningen verkar for att Coop:

»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

*  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stamma.

Nanna Ekman Lindstrom

Motion 12
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man ¢verens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hogst 2 grader. Trots
det fortsétter utslappen av vaxthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebar hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutslédppen &r att minska flyget.
10% av Sveriges utslapp kommer fran flyget. 80%

av vérldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs. Det gor de inte nédr de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att
Konsumentforeningen verkar for att Coop:

*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF'’s stimma.

Birgitta Beijer



Motion 13
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hdjning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsitter utslippen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér hdjda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omréden.
Glaciérer forsvinner och sjalvforstiarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatférandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutslédppen ar att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av vérldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett
flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOQOP kan 1 stillet vara ett foreddme och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgéende stélla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:

Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Karin Persson

Motion 14
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man &verens om en maximal
hdjning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utslappen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hdjt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebar hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs. Det gor de inte ndr de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stillet vara ett foreddme och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgéende stélla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stamma.

Barbro Maassen
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Motion 15
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utslappen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett
flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stimma.

Teresa Soler

Motion 16
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man &verens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hogst 2 grader.
Trots det fortsétter utslappen av vixthusgaser att

oka. Sedan industrialiseringen har vi redan hojt
medeltemperaturen med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebar hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUT och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stimma.

Auro Inge Ricking



Motion 17
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utslippen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgaende stilla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF'’s stimma.

Pia Bjorkstrand

Motion 18
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utsldppen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatfoérandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs. Det gor de inte ndr de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgaende stilla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen,).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Ann Nystrom
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Motion 19
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utsldppen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som kravs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgaende stilla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor fran sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen,).

o foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Karin Sundberg

Motion 20
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utslappen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glacidrer forsvinner och sjalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett
flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentfoéreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Petra Palmén



Motion 21
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hogst 2 grader.
Trots det fortsétter utsldppen av vixthusgaser att

oka. Sedan industrialiseringen har vi redan hojt
medeltemperaturen med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glacidrer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter

skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan goéra
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett
flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!.

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Birgitta Westerberg

Motion 22
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsatter utsldppen av vaxthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hdjt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvarmningen innebér hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glacidrer forsvinner och sjalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av varldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Britt-Marie Walldén
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Motion 23
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hdjning av medeltemperaturen med hogst 2 grader.
Trots det fortsétter utsldppen av vixthusgaser att

oka. Sedan industrialiseringen har vi redan hojt
medeltemperaturen med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebir hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omréden.
Glacidrer forsvinner och sjalvforstiarkande effekter

skapas som skyndar pa klimatférandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutslédppen &r att minska flyget.
10% av Sveriges utslapp kommer fran flyget. 80%

av vérldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs. Det gor de inte ndr de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan 1 stillet vara ett foreddme och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgaende stélla om till hdllbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen).

*  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stamma.

Hanna Lundqvist

Motion 24
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man 6verens om en maximal
hdjning av medeltemperaturen med hogst 2 grader.
Trots det fortsétter utslappen av vixthusgaser att

Oka. Sedan industrialiseringen har vi redan hojt
medeltemperaturen med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebir hdjda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glacidrer forsvinner och sjalvforstiarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatfoérandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora for
att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget. 10%
av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av vérldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs. Det gor de inte ndr de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan 1 stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgaende stélla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen,).

*  foreningsstimman beslutar att skicka motionen till
KF's stamma.

Annette U Wallqvist



Motion 25
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsdtter utslappen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebér héjda havsnivéer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjéalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora

for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80% av
vérldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

»  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stdmma.

Desiree Ivares Osmark

Motion 26
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

Klimathotet véxer for varje manad. Vi ror oss mot
skenande och irreversibla klimatférandringar, 1ds www.
svd.se/klimatrapport-9-av-15-kanda-troskeleffekter-
passerade ochwww.nytimes.com/2019/12/04/climate/
climate-change-acceleration.html. Dérfor blir jag s&
ledsen att den livsmedelskedja som jag handlar ndstan
all min mat hos, fortsitter att sticka huvudet i sanden
och stimulera flygresande. Hoppas arsmotet antar min
motion nedan.

FRAMSTALLAN

I Paris-avtalet 2015 kom man 6verens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hogst 2 grader, med
sikte pa 1,5 grader. Trots det fortsdtter utslappen av
véxthusgaser att 6ka. Sedan industrialiseringen har vi
redan hojt medeltemperaturen med 1,2 grader.

Uppvarmningen innebér hdjda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer, mer extremvéder och
oversvamningar, vilket &ven innebér fler obeboeliga
omraden pa var jord. Glacidrer forsvinner och ddrmed
ménniskors dricks- och odlingsvatten, vilket paverkar
miljontals ménniskor ver var jord redan nu.

Vid tvé graders uppvarmning paverkas hundratals
miljoner fler médnniskor av klimatférdndringar dn vid
1,5 graders uppvarmning. Och redan vid tva graders
uppvarmning forvéntas vérldens korallrev i princip do
ut. Allt enligt FN:s klimatpanels 1,5-gradersrapport.

Vi r6r oss mot skenande

och irreversibla klimatférandringar, 14s www.svd.
se/klimatrapport-9-av-15-kanda-troskeleffekter-
passerade och www.nytimes.com/2019/12/04/climate/
climate-change-acceleration.html.

En av de mest effektiva saker som enskilda invénare i
Sverige kan gora for att minska koldioxidutslappen é&r att
minska flygandet. 10% av Sveriges utslapp kommer fran
flyget. 80% av virldens befolkning har aldrig satt sin fot
pa ett flygplan.

Diarfor blir jag lika upprord varje gang COOP:s flyg-
stimulanser hamnar i brevladan och i mejlinkorgen. Jag
anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstdllning
som krévs. Det gor inte COOP nér vi samarbetar med
t.ex. TUI och SAS.

COOP kan och bor i stéllet vara ett foredome och
visa man dr en modern livsmedelskedja som har
som ambition att genomgaende stilla om till héllbar
verksamhet!
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Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

*  foreningsstamman beslutar att skicka motionen till
KF's stamma.

Pontus Bjorkman

Motion 27
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man &verens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hogst 2 grader.
Trots det fortsétter utsldppen av vixthusgaser att

oka. Sedan industrialiseringen har vi redan hojt
medeltemperaturen med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebar hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glacidrer forsvinner och sjalvforstarkande effekter

skapas som skyndar pa klimatférandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora
for att minska koldioxidutsldppen dr att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av virldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett

flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man
dr en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
*  utesluter flygresor frdan sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

Helena Iles

Motion 28
Uteslut flygresor i lojalitetsprogrammet
och upphor med reklam for flygresor
i medlemstidningen

I Paris-avtalet 2015 kom man dverens om en maximal
hdjning av medeltemperaturen med hdgst 2 grader. Trots
det fortsitter utslappen av vixthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hdjt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebir hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omréden.
Glacidrer forsvinner och sjalvforstiarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatférandringarna ytterligare.
En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora

for att minska koldioxidutslédppen ar att minska flyget.
10% av Sveriges utsldpp kommer fran flyget. 80%

av vérldens befolkning har aldrig satt sin fot pa ett
flygplan.

Vi anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstéllning
som krivs. Det gor de inte nir de samarbetar med t.ex.
TUI och SAS.

COOP kan i stillet vara ett foredome och visa man

ar en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgaende stélla om till hdllbar verksamhet!

Jag yrkar att:
Konsumentforeningen verkar for att Coop:
»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentforeningen).

Ulrika Hansson



Motion 29
Reklam for flygresor

I Paris-avtalet 2015 kom man 6verens om en maximal
hojning av medeltemperaturen med hogst 2 grader. Trots
det fortsitter utslappen av vaxthusgaser att 6ka. Sedan
industrialiseringen har vi redan hojt medeltemperaturen
med 1,2 grader.

Uppvéarmningen innebar hojda havsnivaer, uttorkade
betes- och landarealer och fler obeboeliga omraden.
Glaciérer forsvinner och sjalvforstarkande effekter
skapas som skyndar pa klimatforandringarna ytterligare.

En av de mest effektiva saker som Sverige kan gora for
att minska koldioxidutsldppen ar att minska flyget. 10%
av Sveriges utslapp kommer fran flyget. 80% av varldens
befolkning har aldrig satt sin fot pa ett flygplan.

Jag anser att COOP ska ta sitt ansvar for den omstillning
som krévs. Det gor de inte ndr de samarbetar med t.ex.
TUTI och SAS.

COOP kan i stéllet vara ett foredome och visa man

ar en modern folkrorelse som har som ambition att
genomgdende stdlla om till hallbar verksamhet!

Jag onskar att Coop:
»  utesluter flygresor frdn sitt lojalitetsprogram.

*  upphor med reklam for flygresor i sin
medlemstidning, mailutskick, liknande (beslutet
omfattar dven konsumentféreningen).

Kristina Alm1of

Utlitande motion 11-29

Hallbarhetsfragorna ér centrala i hela konsumentkoo-
perationen, och det ar en sjalvklarhet for saval KfS som
Coop att arbeta aktivt med dessa fragor. De priméra om-
radena for Coop édr produkterna i butikerna med fragor
som matsvinn, kottkonsumtion, livsmedelsproduktion
och forpackningar.

Inom medlemsprogrammet arbetar Coop lopande for att
hitta erbjudanden som ér intressanta for medlemmarna.
En utgangspunkt vid val av partners ar att erbjuda varor
och tjanster som medlemmarna vill ha och dér de har
mojlighet att gora en besparing. Coop anser att medlem-
marna sjalva ska fa vélja vilka erbjudanden de vill anvén-
da. Resor dr ett omrade som de allra flesta vill ha. Nar
medlemserbjudanden skapas méste alltsa medlemsnyttan
balanseras med hallbarhetsfradgorna. Coop strévar efter
att bade erbjuda och uppmuntra héllbara alternativ, men
har valt att inte utesluta hela branscher.

Sedan ar 2018 har Coop ett samarbete med SJ for att kun-
na erbjuda medlemmarna tagresor. Darmed kan Coop
erbjuda flera hallbara resealternativ for inrikesresor. I
kategorin resor finns nu flyg, charter, bat och tag. Coop
har dven flera hotellsamarbeten. Alla dessa tillhor de
mest anvanda medlemserbjudandena.

Coop har tillsammans med Vi-skogen vidareutvecklat
miljobidraget (som lanserades i podngshoppen ar 2018)
till att bli klimatkompensation for podng sedan ar 2019.
Den som viljer att resa kan plantera trad i forhéllande till
det koldioxidutslapp som resan motsvarar. Planeten be-
hover flera trad for att absorbera koldioxidutslapp (trad
omvandlar koldioxid, solenergi och vatten till syre och
kolhydrater genom fotosyntesen). Att klimatkompensera
for poédng ér frivilligt men ger en majlighet att paverka
till det battre.

Nir Coop viljer att ingd samarbete med partners ar
héllbarhet ett av flera omraden dar Coop stéller krav.
Coop strévar efter att samarbeta med de bésta i respekti-
ve bransch. Coops partners dr konsekvent hogt rankade
i sina respektive branscher i Sustainable Brand Index.
Genom att samarbeta med svenska resebolag som aktivt
arbetar med hallbarhet, finns storre mojligheter att
paverka klimatfragan dn annars. Coop for en tit dialog
med SAS och TUI kring héllbarhet och efterfragar att
parterna forflyttar sig pa omradet, och under ar 2019 har
bade SAS och Tui lyft hallbarhetsfrdgan hogre an tidigare.
Bada akt6rerna dr med och driver pa for att flygbran-
schen snabbare ska ga over till battre brinsletyper. SAS
har som enda flygbolag i varlden utvalts av Airbus som
samarbetspartner for forskning kring infrastrukturen for
framtida kommersiellt el-flyg. Bada aktorerna har ocksa
infort klimatkompensering - TUI klimatkompenserar
alla egna flighter och SAS klimatkompenserar alla resor
som gors av Eurobonusmedlemmar, dvs alla resor som
gors for Coop-podng.

Resor ér bara ett erbjudande bland en méngd andra som
medlemmar kan f4 inom medlemsprogrammet. Man kan
t ex anvdnda sina podng till rabattcheckar f6r kop av mat,
klader, gé pa bio, konserter och mycket annat. Medlem-
marna bestimmer sjdlva. Under ar 2019 har Coop arbetat
mycket med att se till att dess kommunikation inte lyfter
fram flygresorna pa samma sitt som de har lyfts histo-
riskt.

Coop utvirderar l6pande sina samarbetspartners och
medlemmarnas uppfattning om dem. For ndrvarande
finns bdde anhéngare och motsténdare till Coops flygre-
separtners, men majoriteten ar positivt instéllda. Coops
ambition dr att arbeta ldngsiktigt med dem inom hall-
barhet och malet ar ocksa att 6ka miljockompensationer
kopplat till resande.

Foreningsstyrelsen anser att det ar viktigt att medlem-
marna sjdlva véljer hur de vill anvinda sina poéng, och
att Coop ska erbjuda det som efterfragas av medlem-
marna. Coops medlemsprogram ir i stindig utveckling
och man arbetar aktivt for att hitta erbjudanden som
manga medlemmar tycker &r bra, och som tillfér nagot
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till medlemsnyttan. KfS arbetar & sin sida med bl.a.
kunskapshojning kring hallbar konsumtion gentemot
medlemmar. KfS genomfor bl.a. seminarier eller filmade
intervjuer angaende klimat, miljo och hallbarhet. Dessa
aktiviteter kommer att fortsitta framover. Ett syfte med
KfS arbete dr att underlatta fér medlemmarna att fatta
val underbyggda beslut savil i vardagslivet som vid valet
av medlemsformaner. Ett annat syfte ar att 6ka med-
vetenheten och i forlangningen skapa den efterfragan
som behovs for att Coop ska kunna vara en dnnu mer
héllbar livsmedelskedja. KfS gor for egen del inte reklam
for flygresor, eftersom inga flygresor ingar i foreningens
medlemsférmaner.

Motionerna 11-29 handlar om samma fragor, varfor for-
eningsstyrelsen har valt att besvara dem pa samma sitt
ovan. Daremot har yrkandena i motionerna delvis utfor-
mats pd olika satt. Motioner nr 29 innehiller yrkanden
om att Coop ska agera pa visst sitt i fragan om flygresor.
KIS arsstimma kan inte besluta vad Coop ska gora eller
inte gora, och sa som dessa motionsyrkanden ér utfor-
made kan stimman dérfor av rent formella skl varken
bifalla eller avsla motionen. Sadana beslut skulle vara
helt verkningslosa. Motionerna 11-28 innehaller dére-
mot yrkanden om att Konsumentforeningen Stockholm
ska agera pa visst sétt (i det har fallet genom att verka for
att Coop édndrar sin inriktning i fraga om flygresorna).
Dessa motioner kan foreningsstimman ta aktiv stéllning
till genom att antingen bifalla eller avsla yrkandena.
Dessutom innehaller samtliga motioner yrkanden om
att KfS ska sluta gora reklam for flygresor. Aven dessa
yrkanden kan foreningsstimman ta aktiv stallning till.
Eftersom foreningen inte gor reklam for flygresor kan
dessa yrkanden emellertid endast besvaras. Motion 11-
26 innehaller slutligen yrkandet att foreningsstimman
ska skicka motionen till KF:s stimma. Féreningssty-
relsens forslag pa detta yrkande blir en konsekvens av
foreningsstyrelsen forslag avseende huvudyrkandena,
dvs avslag.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman
att motionerna 11-28 avslds, dock att den andra att-
satsen i samtliga motioner anses besvarade till den del

yrkandet omfattar KfS

att motion 29 anses besvarad

Motion 30
Upplysa konsumenter om Coops policies
gillande produktsikerheten

Som konsument kédnner jag att valet av livsmedel,
om man ska gora medvetet val, har blivit svarare och
att det laggs stor ansvar pa individen for att ta reda
pa information om produkten som man ska handla
Jag tycker att det kan underlatta for konsumenter om
dem vet att pd Coop spenderas mycket resurser innan
varan hamnar pa butikshyllor. Som ni vet, Coops
policies stéller krav pa leverantorer och en av dem &r
produktsékerheten . For att uppfylla sdkerhetskraven
da ska kvalitetsstyrning ske i enlighet med olika
dokumenterat system som innefattar regelbundna
kontroller samt att folja europaparlamentet och flera
andra viktiga forordningar och inte minst att den foljer
ovrig svensk lagstiftning om hantering av livsmedel
.Detta dr bara en liten del av de normer och krav som
stélls for produktionen pa Coop.

Jag yrkar att:

Att Konsumentforeningen verkar for att upplysa
konsumenter om Coops policies, och om majligt,
Jjdmfora dessa policies med konkurrenternas. Detta dr
bade i riktningen till hdallbar konsumtion samt att pd
indirekt sdtt kan positivt sdtt paverka forsdljningen.

Farzaneh Chelouei

Utlitande motion 30
Precis som motionéren skriver sa har Coop ett mycket
bra arbete pé plats for att sékra sina produkter. I dagsld-
get ar 599 av Coops butiker certifierade enligt standar-
den for livsmedelshantering i butik. Coop ar den kedja
som har flest certifieringar. Man kan se att butiken ar
certifierad genom att butiken har en guldstjarna, oftast
pé en vepa, vid ingangen till butiken. Det ar viktigt att
kunskapen om detta sprids &nnu mer och Coop uppger
pé fraga ddrom att de kommer att fortsatta att arbeta
for att kommunicera detta dnnu bittre till kunder och
medlemmar. Foreningsstyrelsen anser att Coop ér den
aktor i systemet som &r bést lampad att sprida kunskap
om de policyer och regler som f6ljs, och Coop ér ocksa
battre lampad att jaimfora sina riktlinjer med vad som i
ovrigt finns p4 marknaden. Interna riktlinjer hos kon-
kurrenterna kan det emellertid vara svart att fa tag pa.
Foreningsstyrelsen konstaterar att Coop redan upplyser
om sitt arbete och anser att de kan bli dnnu béttre i detta
avseende. Syftet med motionen édr ddrmed uppfyllt.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad



Motion 31
Management, vilfird & ekosystem

Nytt decennium - nya méjligheter - nya utmaningar
»Anda sedan starten 1899 har KF hallit fast vid samma
grundidé: KF har som syfte att skapa ekonomisk

nytta till de enskilda individer som dr medlemmar och
samtidigt gora det mdjligt for medlemmarna att genom
sin konsumtion bidra till en hallbar utveckling for
ménniskor och milj6. En idé som sammanfattas i raden
Tillsammans gor vi en bittre affdr.”

Manga unga, och vuxna, vill ta tillvara pa 20-talet

for att sékerstdlla mojligheterna till vélfard nu och i
framtiden. Sjélva grunden till vélférd ar valfungerande
ekosystem. Ju simre ekosystemen fungerar desto
sdmre dr mojligheterna till vélfard. Under lang tid har
delar av méanskligheten levt pa sitt som inte gynnat
ekosystemen, och det pagar @n idag. I liten eller stor
skala drabbas manniskor i Sverige och 6ver hela Jorden
av det ménskligheten stdllt till med i ekosystemen. For
att sékerstilla nutida och framtida vélfard

behdver vi forvalta allt vi har inflytande dver, pa ett sétt

som verkligen framjar vélfungerande ekosystem overallt

och en mangfald av liv i biosféren.

Maénga manniskor d4r medlemmar i KF och vér
organisation kan ta téten ndr det giller att verkligen
vérna om ekosystemen och dédrmed om grunden till
vélfarden. Det r helt i linje med den kooperativa
ursprungsidéen om att spela roll for samhaills- och
allménnyttan, och kanske till och med i linje med ett av
KFs tidiga mal att arbeta for en lyckligare Ménsklighet.

Jag yrkar att:

KF tar sikte pd malet

’valféard via vélfungerande ekosystem overallt och en

mangfald av liv i biosfdren”,genom att:

1. KF under 2020 forbereder for att under t.ex. 2021
arbeta for att ta fram en “firdplan”, policy eller
likande for de ndrmaste 10 dren

2. KF under 2020 forbereder for att under t.ex. 2023
arbeta for att ta fram en “fardplan”, policy eller
likande for de ndrmaste 50 dren

3. KF under 2020 forbereder for att under t.ex. 2025
arbeta for att ta fram en “firdplan”, policy eller
likande for de ndrmaste 100 dren

4.  alla medlemmar i KF far mojlighet att pa ndgot vis

delta i arbetet med dessa “firdplaner ”/policys eller

liknande, t.ex. genom workshops och webinar, samt

att dven unga som dnnu inte dr medlemmar bjuds in

att delta.

Charlotta Nilsson

Utliatande motion 31

Coops hallbarhetsplan ér en fardplan for att

integrera hallbarhetsfrdgorna i allt Coop gor for att

pa sé satt virna ekosystemen i varje beslut. Coops
hallbarhetsplan, som ar forankrad i KF-koncernen, tar
sikte pa ar 2030 dé hela vérlden ska ha natt de globala
malen. Foreningsstyrelsen konstaterar att det dr viktigt
att manga fler har kunskap och arbetar tillsammans i
hallbarhetsfrdgorna, och att Coop liksom resten av KF-
koncernen tar hallbarhetsfrdgorna pa allvar. Coop har,
pa frdga angaende motionen, meddelat att de tar till sig
andan i motionen och kommer att fortsétta arbetet med
att sprida information om detta &nnu biéttre.

Foreningsstyrelsen foreslar foreningsstimman

att motionen anses besvarad
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